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1 Einfahrung

Die Region Stuttgart, welche zu den wirtschaftsstarksten Regionen
der Welt zahlt und international mit Namen wie Porsche, Bosch und Daim-
ler aber auch Stihl und Putzmeister verbunden wird, entdeckt nun Messe-
und Kongressgéaste als weiteres Standbein der Wertschépfung flr sich.
Durch die Landesmesse entstehen Potentiale, die es auszuschdpfen gilt.

1.1 Ziel dieser Diplomarbeit

Ziel meiner Diplomarbeit ,Die Vorteile der Landesmesse Stuttgart
nutzen — Standortmarketing im Spannungsfeld von interkommunalen Stra-
tegien und lokalen Interessen am Beispiel des Landkreises Esslingen® ist
die Herausarbeitung von Ausgangspunkten flr die Erstellung eines regio-
nalen Marketingkonzepts, welches einen Mehrwert fir Messe- sowie Ge-
schafts- und Kongressgaste an einem Aufenthalt im Landkreis Esslingen
generieren soll. Hierzu muss der Landkreis koordinierend tatig werden und
versuchen, Netzwerke zu bilden. Dazu wurde durch den neugegrindeten
Lenkungsausschuss Tourismus eine Arbeitsgruppe ,Messe- und Ge-
schaftstourismus” eingerichtet, welche sich mit dieser Problematik befasst.
Die vorliegende Diplomarbeit setzt sich mit den verschiedenen Akteuren
sowohl innerhalb als auch auBerhalb des Landkreises auseinander, zieht
Beispiele aus der Praxis anderer Messestandorte heran und skizziert
mogliche Anséatze fir die Entwicklung eines landkreisweiten Vermark-
tungskonzeptes. Dabei soll momentan noch kein ganzheitliches Regio-
nalmarketingkonzept fir alle Interessengruppen erarbeitet, sondern nur

ein ,Baustein“im Bereich des Messetourismuses gestaltet werden.

1.250.000 Messe- und Kongressgaste besuchten im Jahr 2007 die Lan-
desmesse Stuttgart. Vielen von ihnen als Tagesbesucher der groBen Pub-
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likumsmessen, wie zum Beispiel der CMT (Caravan, Motor und Touristik),
der Familie & Heim (ehemals Hafa) oder der Hobby & Elektronik. Aber ein
nicht unbeachtlicher Teil an Personen besucht mehrtagige Fachmessen
und Kongressveranstaltungen. Hinzu kommen eine Vielzahl von Ausstel-
lern, im Jahr 2007 waren es nach Angabe der Messe Uber 13.700. Auf
diesen skizzierten Personenkreis soll die Marketingstrategie Anwendung
finden. Konkret geht es um ein Konzept, wie Gaste, welche oftmals zum
ersten Mal in den Landkreis Esslingen kommen bzw. nur ihr Messehotel
kennen, auf Besonderheiten, egal ob kultureller oder kulinarischer Art, und
Sehenswirdigkeiten sowie Veranstaltungen aufmerksam gemacht und an-
geregt werden, diese nach Ende des Messetags zu besuchen bzw. wahr-
zunehmen, beispielhaft seien ein Besuch der Therme in Beuren oder ein
Abendessen im Dicken Turm in Esslingen genannt, und, das ist das lang-
fristige Ziel der Marketingaktivitdt, zum Wiederkommen, als (Kurz-)Ur-
laubsgast, in den Landkreis Esslingen animiert werden.

Ubernachtung

BISHER JZUKUNFT
MEHRWERT - ANGEBOTE im LANDKREIS

Ohmden
% Sterne-Restaurant
..Am Kénigsweg*

‘ Hotels,
Pensionen
‘und Gasthife

Mehrwert

PY Weitere
-—A Beuren Sehenswiirdigkeiten
== Thermalbad |und Veranstaltungen

Abb. 01 Mehrwert am Aufenthalt im Landkreis Esslingen
Quelle: eigene Darstellung
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1.2 Aufbau und inhaltliche Gliederung

Die Diplomarbeit ,Die Vorteile der Landesmesse Stuttgart nutzen —
Standortmarketing im Spannungsfeld von interkommunalen Strategien
und lokalen Interessen am Beispiel des Landkreises Esslingen® unterglie-
dert sich in sieben Kapitel. Bei der Bearbeitung der Fragestellung wird auf
vorhandene Fachliteratur im Bereich des ,Marketings, insbesondere des
,=Regionalmarketings” und der ,Wirtschaftsférderung“ sowie auf die Ergeb-
nisse eines Fragebogens, welcher den Vergleichsdestinationen Erding,
Karlsruhe-Land, Nirnberg und Essen zugesandt worden ist, und auf die
Resultate einer persénlichen Befragung von Praktikern und Akteuren aus

dem Landkreis Esslingen zuriickgegriffen.

Kapitel 1 beinhaltet neben der Einfliihrung auch eine Analyse des Poten-
tials aufgrund der aktuellen Ubernachtungs- und Géstezahlen sowie Erlau-

terungen zur Bedeutung des Themas fir den Landkreis Esslingen.

Um die theoretischen Grundlagen, welche flr die spatere Bearbeitung und
die Ubertragung in die Praxis wichtig sind, zu schaffen, setzt sich Kapitel 2
einerseits mit den Begriffen ,Region“ und ,Marketing“ und den dazugeh6-
rigen Definitionen und Erlduterungsansatzen sowie andererseits mit den
Aufgaben der Wirtschaftsférderung, hier insbesondere mit denen einer
Kreiswirtschaftsférderung, auseinander. Ebenso mit den sich daraus er-

gebenden Handlungsmdglichkeiten und -felder flr einen Landkreis.

Fragestellung beantwortendes Kapitel

Was ist unter ,Regionalmarketing® zu |:‘>
verstehen und worin bestehen Hand-
lungsfelder fur die Wirtschaftsférde-
rung des Landkreises?

Kapitel 2
2.1 Standortmarketing und Region
2.2 Handlungsfeld

Kapitel 3 macht eine Situationsanalyse der Neuen Landesmesse Stuttgart

und deren neuem Standort und geht auf die Beweggriinde der Verlage-
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rung vom ehemaligen Messegelande Killesberg auf die Filderebene ein.
AuBerdem werden die vorhandenen Angebote der Messe beleuchtet.

Fragestellung beantwortendes Kapitel
Was waren I:> Kapitel 3
die Grliinde fur die Verlagerung? P

3.1.1 Grlnde fur die Verlagerung
3.1.2 Lage des Messegelédndes
3.2 Angebote fir Messegéaste

Wie ist die Lage der Messe, worin
bestehen die Standortvorteile?
Welche Angebote macht die Messe?

In Kapitel 4 liegt das Hauptaugenmerk auf den Akteuren im Regionalmar-
keting, d.h. welche Beteiligten auBer dem Landkreis Esslingen agieren in
diesem Bereich. Durch die Zugehdrigkeit des Landkreises zur Region
Stuttgart und der raumlichen Néhe der Landesmesse Stuttgart zur Lan-
deshauptstadt Stuttgart ergeben sich hier die ersten beiden zu betrach-
tenden Akteure. Ebenso wird der Blick auf die Region ,Reutlingen-
TObingen® geworfen, welche sich zwar nicht am Bau d.h. an der Finanzie-
rung der Neuen Landesmesse Stuttgart beteiligt hat und auch auBerhalb
der politischen Region Stuttgart liegt, sich aber dennoch als ,MesseRegi-
on Stuttgart“ vermarktet. Besonderes Interesse gilt jedoch den Stadten
und Gemeinden innerhalb des Landkreises Esslingen und deren Uberle-

gungen im Bereich ,Vermarktung der Landesmesse®.

Fragestellung beantwortendes Kapitel

Wer sind die anderen Akteure inner- |:‘>
und auBerhalb der Region Stuttgart,

die die Messe ebenfalls vermarkten?
Welche Interessen haben diese?

Kapitel 4
4.1 innerhalb der Region Stuttgart
4.2 auBerhalb der Region Stuttgart

Das folgende Kapitel 5 beschéftigt sich, aufbauend auf die Ergebnisse des
vierten Kapitels mit der Konkurrenzsituation, sowohl innerhalb als auch
auBerhalb des Landkreises Esslingen, sowie mit der Tatsache, dass mo-
mentan noch kein kreisweites Regionalmarketingkonzept fir den Bereich
der Messe- und Kongressgéaste vorliegt, und ebenfalls noch kein An-

sprechpartner flr anfallende Anfragen oder ahnliches benannt ist. Die
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Schlisse dieses Kapitels und der folgenden Beispiele aus anderen Regio-
nen sollen bei der Erstellung eines Marketingkonzepts Grundlage sein.

Fragestellung beantwortendes Kapitel
Wie ist die mdgliche Konkurrenz- |:> .
situation zwischen den Akteuren in- el

4.1 innerhalb der Region Stuttgart

el el e Belie D e [Fegen 4.2 auBerhalb der Region Stuttgart

Stuttgart zu bewerten?

Im daran anschlieBenden Kapitel werden Vergleiche zu anderen Standor-
ten gezogen. Fragen sind dabei in erster Linie, wie die Zusammenarbeit
zwischen Messestandort und Landkreis funktioniert, ob und wie der Land-
kreis eigene Angebote flir Messe- und Kongressgaste vorhalt und ver-
marktet und welche Rahmenbedingungen vor Ort z.B. Infrastruktur und
Offentlicher Personennahverkehr vorherrschen.

Fragestellung beantwortendes Kapitel

Welche Erfahrungen haben andere :>
LK bei der Vermarktung gemacht?

Kapitel 6 — Vergleichsbetrachtung

AbschlieBend soll im Kapitel 7 ein Fazit gezogen werden und Ansatzpunk-

te fir das weitere Vorgehen herausgearbeitet und benannt werden.

1.3 Relevanz des Themas und Analyse des Potentials

Untersuchungen der Wirtschaftsforschungsinstitute ifo Institut Mdn-
chen und Prognos AG sowie von Roland Berger beziffern das Zusatzein-
kommen, die sogenannte ,Umwegrentabilitat®, welches durch die Messe in
der Region Stuttgart entsteht, auf zirka 350 Mio. Euro im Jahr 2005 und
sehen bis zum Jahr 2015 mindestens eine Verdoppelung auf 700 Mio. Eu-

ro voraus.' Eine Messegesellschaft der GréBe und Internationalitat der

! vgl. Recht, Die Neue Messe Stuttgart und ihre Auswirkungen auf die Region

in: Statistisches Monatsheft Baden-Wirttemberg 9/2007; Stuttgart 2007
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Neuen Landesmesse Stuttgart zieht dabei durch ihre Aktivitat das 5- bis 7-
fache des eigenen Umsatzes in die Region. Etwa die Halfte der Ausgaben
der Aussteller verbleiben allgemein in der Messestadt bzw. in deren Um-
land. Damit ergibt sich ein Zusatzeinkommen fir den Landkreis Esslingen
und die Landeshauptstadt Stuttgart von 350 Millionen Euro.

Schenkt man den oben genannten Zahlen Beachtung und verfolgt man die
Berichtserstattung in den Medien seit Eréffnung der Neuen Landesmesse
so ergibt sich fir den Landkreis, als Gebietskérperschaft auf dessen Ge-
markung die Neue Landesmesse liegt, eine Pflicht zum Handeln. Ein der-
artiges Potential darf nicht ungenutzt bleiben und im Hinblick auf die ak-
tuelle Finanz- und Wirtschaftskrise ist es fir eine Region bzw. einen Land-
kreis, welcher in hohem MaBe abhangig ist vom produzierenden Gewerbe
der Automobilindustrie und des Maschinenbaus, unablassig sich ein weite-
res Standbein aufzubauen. Die Vorteile, die sich durch die Ansiedlung der
Neuen Landesmesse Stuttgart auf der Filderebene ergeben haben, mis-
sen effektiv genutzt werden und dirfen nicht unbeachtet bleiben.

Bis zum Jahr 2010 ist mit einem Anstieg der Besucherzahlen auf 1,3 Mil-
lionen zu rechnen, dies ware ein Zuwachs, verglichen mit dem Jahr 2007,
um 30 %. Die Zahl der Aussteller, so wird prognostiziert, soll um 60 % auf
dann etwa 17.000 ansteigen. Einzelne Fachmessen, wie die R + T als
Weltleitmesse fir Rollladen, Tore und Sonnenschutz oder die Intervitis
Interfructa generieren bereits heute schon zwischen 60.000 und 100.000
Ubernachtungen fir Region Stuttgart. Die jiingste Verdffentlichung der
Gaste- und Ubernachtungszahlen bestatigen dies und das Potential fir
Landkreis Esslingen. Die Region Stuttgart verbuchte im ersten Halbjahr
2008 3,15 Millionen Ubernachtungen, dies ist eine Zunahme von knapp
10 % gegentber 2007. Die Hotelerie profitiert somit in hohem Ma@Be.

Gezielte Investitionen in Verkehrsinfrastrukturprojekte, d.h. in den Ausbau

des StraBenraums und des Offentlichen Personennahverkehrs, sowie die
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Ausweisung von Gewerbeflachen fir die Ansiedlung neuer Firmen und
den Bau von Biro- oder Konferenzraumlichkeiten bzw. Hotels sind damit
ebenso von Néten wie langfristiges Denken und eine ganzheitliche Ver-
marktung des Landkreises Esslingen als Standort der Neuen Landesmes-
se. Dabei darf sich der Landkreis nicht mit dem reinen Aufenthalt des
Messegastes begnlgen, sondern muss versuchen, diesen auch zum Wie-
derkommen, dies auch unter Berlcksichtigung des anhaltenden Trends im
eigenen Land seinen Urlaub zu verbringen, als private Géaste in den land-

schaftlich reizvollen und vielseitigen Landkreis zu animieren.

Ankiinfte Ubernachtungen

Verdnd. Verdnd. Verand. Verand.
Monat insgasamt geg_entlb_er darunter von geg_entlb_er insgesamt geggnul:!er darunter_\_ron geg_enﬁlb_er

Vorjahr in | Auslandsgasten | Vogahr in Vorjahr in | Auslandsgssten | Vorgahrin

%% B % %%

Jan. 33327 17.1 6663 19,5 87011 21,9 12220 18,3
Fab. 428632 33.2 7971 29.0 Fo652 34.8 14096 21.2
Marz 40931 0.5 7787 16,4 79973 10.4 15374 21,7
April 48713 38.0 8540 30.4 94043 42,4 18538 50.8
Mai 44959 10,3 7915 7.3 89542 18,2 14971 2,1
Juni 31862 24,7 8950 16.7 946355 17.8 16236 1.2
Juli 44783 6.4 8691 2.4 87760 9,9 128408 8.5
Aug. 31172 3.9 61435 8.3 64609 4,3 12678 11.8
Sept. 59744 27.6 9567 in.2 i02018 20.8 17522 3.7
Okt 640532 30,2 11224 45,5 114548 24,5 20625 41,2

Mow.

Daz.

Abb. 02 Ubernachtungszahlen im Landkreis Esslingen im Jahr 2008
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-W irttemberg

Somit ergibt sich fir den Landkreis Esslingen eine enorme Bedeutung des
Themas, welches es nachfolgend né&her zu erldutern gilt. Die Mdglichkeit
einerseits durch die Messe- und Kongressgéaste aber auch Aussteller zu-
satzliche Kaufkraft im Landkreis zu generieren und anderseits gezielte
Werbung flr die Sehenswirdigkeiten und Besonderheiten der Region zu-
machen, um sich damit die Option zu eréffnen, die Gaste zu einem priva-
tem Aufenthalt, unabhangig ob als Tagesgast, Radtourist oder Kurzurlau-
ber, zu animieren, darf nicht ungenutzt bleiben und muss daher mit einem
umfassenden, die Interessen aller beteiligten Stadte und Gemeinden be-
ricksichtigenden, Vermarktungskonzept angegangen werden. Dem Land-

kreis kommt hierbei eine zentrale Vernetzungsfunktion zu.
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2 Erlauterungen und methodischer Ansatz

Das zu erarbeitende Thema der Diplomarbeit tangiert den Bereich
der Wirtschaftsférderung, insbesondere der Kreiswirtschaftsférderung und
deren Aufgaben im Hinblick auf den Wandel von klassischen Aufgaben-
stellungen hin zu neuen Ansatzen ebenso wie den Begriff des Marketings
oder der Region. Diese oftmals unbestimmten Begriffe sollen nun im Fol-
genden auf eine theoretische Grundlage gestellt und definiert werden.

2.1 Standortmarketing und der Regionsbegriff

Zum besseren Verstandnis der nachfolgenden Erlauterungen muss
der facettenreiche Begriff des Marketings, mit seiner Auspragung in Form
des Standortmarketings als Oberbegriff und dem Regionalmarketing,
ebenso wie die raumliche Einheit der Region definiert bzw. versucht wer-
den, eine plausibel und nachvollziehbare Begriffsbestimmung zu finden.

2.1.1 Begriff: Standort- und Regionalmarketing

,Die immer starker eingeschrankten rechtlichen Méglichkeiten der
traditionellen Wirtschaftsférderung und die angespannte kommunale
Haushaltssituation“ sind fiir Peter Haug® die Griinde, warum Marketingak-
tivitdten in der kommunalen Wirtschaftsférderung an Gewicht gewinnen.
Ziel ist es dabei, die Region als Wirtschafts- und Lebensraum und als Ziel
fur Besucher, so auch flr Messe- und Kongressgaste, attraktiv zu ma-
chen. Dabei ist das Marketing fir Stadte und Regionen weit mehr als reine
Werbung und Presse- und Offentlichkeitsarbeit. 3

2 Haug, Kommunale Wirtschaftsférderung; Hamburg 2004, Seite 106

% vgl. Bertram, Marketing fiir Stadte und Regionen
in: Stadt- und Regionalmarketing - Irrweg oder Stein der Weisen;
Bonn 1995, Seite 29
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Balderjahn definiert Marketing zum Beispiel als eine Konzeption der Un-
ternehmensfihrung, nach der alle unternehmerischen Aktivitdten an den
Chancen und Risiken des Marktes ausgerichtet sein sollen*. Ubertragen
auf das Marketing fir Stadte und Regionen umfasst dieses die zielgerich-
tete Planung, Steuerung und Kontrolle der Beziehungen einer Region mit
ihren unterschiedlichen Zielgruppen und den anderen beteiligten (kommu-
nalen) Akteuren und Partnern und ist somit ein auf lange Zeit angelegtes

Fiihrungs- und Handlungskonzept. °

Von einem handwerklich handhabbaren Verstandnis sprechen Prof. Dr.
Reschl und Dr. Rogg in ihrer Veréffentlichung ,Kommunale Wirtschaftsfor-
derung“ und sagen, dass unter ,Marketing in der Wirtschaftsférderung ein
Instrument zur Standortwerbung und Offentlichkeitsarbeit zu sehen ist,
das, entsprechend dem Stadt- und Tourismusmarketing, eine Komponen-
te des kommunalen Marketings darstellt“. ® Die oben genannten Definitio-
nen und Erlduterungsversuche sollen nur als Grundlage fir die weiteren
Ausfihrungen zum Standort- und Regionalmarketing dienen.

Standortmarketing kann als Oberbegriff dienen, unter dem die anderen,
haufig in ahnlichem Zusammenhang verwendeten ,Begriffe StraBen-,
City-, Stadt- und Regionalmarketing sowie Tourismus- und Wirtschaftsfor-
derung mit ihren Besonderheiten, Spezialisierungen, Themenfelder, Zielen
und Zielgruppen untergeordnet werden kénnen und ist somit ein markt-
orientiertes Steuerungskonzept, welches sowohl betriebswirtschaftliche
Grundlagen als auch die kommunalen Besonderheiten berlcksichtig, zur

Entwicklung von Standorten.

Standorte versuchen mit Hilfe des Marketings einerseits den Bekann-
theitsgrad zu erhéhen und das Image zu verbessern, um dadurch z.B.

Touristen, Messe- und Kongressgaste, Investoren, Arbeitsplatze, qualifi-

*vgl. Balderjahn, Standortmarketing; Stuttgart 2000
®vgl. Bertram, Marketing fir Stadte und Regionen a.a.0; Seite 29
®vgl. Reschl/Rogg, Kommunale Wirtschaftsférderung; Sternenfels 2003, Seite 53
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zierte Arbeitskrafte und zusatzliche Kaufkraft an den Standort zu locken
(externes Ziel). Andererseits werden eine Identifikation der Blrgerinnen
und Blrger mit dem Standort bzw. dem Landkreis oder der Region sowie
das Verstandnis der Bargerinnen und Bulrger fir die Leistungen und Kos-

ten fir den Standort angestrebt (internes Ziel).

Bei Standorten, wie auch bei klassischen Unternehmen, unterscheidet
sich die Art und Weise der Anwendung der Marketing-Instrumente sowie
der Umfang des Marketings erheblich. Im Rahmen des Standortmarke-
tings bedient man sich der betriebswirtschaftlichen Marketingprinzipien
und —methoden sowie der unternehmerischen Marketingphilosophie. Die-
se umfassen die Schritte Marktforschung, Ziel- und Strategieformulierung,
Gestaltung des Marketings-Mix (Produkt, Preis, Kommunikation und Distri-

bution), operative Umsetzung und Kontrolle. ’

Unter Regionalmarketing, als Teilbereich des Standortmarketing, ist nun
die Planung, Koordination und Kontrolle aller auf die aktuellen und poten-
tiellen Zielgruppen ausgerichteten Aktivitaten einer Region zu verstehen. ®
Im Gegensatz zum Stadtmarketing setzt sich dies aus mehreren politi-
schen Zustandigkeiten zusammen. Die Kompromissbereitschaft der betei-
ligen Akteure innerhalb einer Region muss beim Marketing fir einen
Landkreis oder eine Region héher sein und kann lediglich durch eine lang-

fristige und damit strategische Zusammenarbeit erreicht werden. °

2.1.2 Begriff: Region und regional

Im Rahmen wirtschaftlicher, politischer und gesellschaftlicher Aktivi-
taten wird die raumliche Einheit ,Region” zunehmend zu einem wesentli-

chen Faktor. Sie gewinnt im Zusammenhang mit der Globalisierung an

"vgl. Seiler / Dallmann, Standortwettbewerb und Standortmarketing; Stuttgart 2007
®vgl. Meffert, Marketing: Einflihrung in Absatzpolitik; Wiesbaden 2000
%vgl. Seiler / Dallmann, Standortwettbewerb und Standortmarketing; a.a.0., Seite 37



Erlduterungen und methodischer Ansatz Seite 11

Bedeutung und wird als politische Handlungsebene, die aktiv gestaltet
werden kann und muss, immer wichtiger. Wirtschaftsstandorte und Tou-
rismusregionen lassen sich im nationalen und internationalen Rahmen
besser im regionalen Zusammenhang im Verbund der betroffenen Akteu-

re, also meist der Stadte und Gemeinden, vermarkten als alleine. ™

Regionalmarketing bezieht sich auf den Begriff der ,Region®. Hier beginnt
jedoch die Schwierigkeit, denn in Deutschland gibt es fir die ,Region” kei-
ne einheitliche und belastbare Definition. Die Begriffe ,Region“ und in die-
sem Zusammenhang auch ,regional® werden fir ganz unterschiedliche
Konstellationen verwendet. ' Unter dem Begriff wird regelmaBig ein zu-
sammenhangender Teilraum mittlerer GréBe innerhalb eines Gesamt-
raums verstanden. Dieser weist bestimmte, verbindende Merkmale auf

und grenzt sich aufgrund dieser Merkmale von anderen Teilrdumen ab.

Relativ unbestimmt ist vor allem der Begriff ,mittlere GréBe“, dieser kann
in Abhangigkeit von der GréBe des betrachteten Gesamtraums sehr un-
terschiedlich bestimmt werden. Da es in der Bundesrepublik im Vergleich
zu Frankreich keine institutionalisierten Regionen gibt, wird im Bezug auf
die verwaltungsmaBige Gliederung in Deutschland oft jede beliebige Ebe-
ne zwischen Landkreis und Bundesland als Region betrachtet. '? Beispiel-
haft seien hier die Arbeitsmarkiregionen als kleinste und im Europa der

Regionen die Bundeslander als groBte regionale Einheit genannt. ' '*

Eine andere Erklarung aus der Literatur bestatigt die ,Region” als zusam-

menhangenden Teilraum, unterscheidet aber zwischen normativ gesetz

. Grabow, Stadtmarketing und Regionalisierung — Herausforderung der Zukunft
in: Standortwettbewerb und Tourismus; Berlin 2006, Seite 28
vgl. von der Heide, Grundlagen fir das Regionalmarketing — Eine Einfiihrung
in: Stadt- und Regionalmarketing - Irrweg oder Stein der Weisen;
Bonn 1995 Seite 85
vgl. Haug, Kommunale Wirtschaftsférderung; Hamburg 2004, Seite 79
vgl. von der Heide, Grundlagen fir das Regionalmarketing; a.a.O., Seite 87
vgl. Grabow/Hollbach-G., Stadtmarketing — eine kritische Zwischenbilanz;
Berlin 1998, Seite 127ff
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ten Regionen, z.B. dem Landkreis, welcher von den Menschen in ihren
jeweiligen Systemzusammenhangen gebildet wurde, und den mental, im
Bewusstsein konstruierten Regionen. Darunter sind vom Menschen wahr-
genommene Lebensrdume zu verstehen — ein Komplex aus Tradition, Er-
fahrung, Emotion und Handlungszusammenhangen. Sie lassen sich als

gemeinsame Kommunikations- und Bewusstseinsregionen beschreiben.

In der Regel haben Regionen, anders als Stadte, die natirliche von den
Menschen und von auBen wahrgenommene Grenzen haben, von Natur
aus keine vorgegebenen Grenzen'®, sondern stellen vom Menschen vor-
genommene Ein- und Aufteilungen dar, die sich an Interessen und Zielen
orientieren, welche sich aber auch im Laufe der Geschichte wandeln kdn-
nen. Ebenso kdnnen geografische Namen und Landschaftsbezeichnun-
gen als Regionalbegriff herangezogen werden'®. Beispielhaft seien hier

die Schwabische Alb oder die Bodensee-Region genannt.

Grundlage fiur ein erfolgreiches Regionalmarketing ist daher die gemein-
same Raumbildung und die Schaffung einer regionalen ldentitat, da Re-
gionen oftmals kiunstliche Grindungen sind und deren Stellenwert nur
schwer nach innen und auBen vermittelt werden kénnen'’. Dabei weist
das Marketingobjekt ,Region“ sowohl Charakterziige eines Unterneh-
mens, welches seine ,Produkte” vermarktet, als auch eines Produktes auf.
Diesen unterschiedlichen Interpretationen muss durch die Verantwortli-

chen des Regionalmarketings Rechnung getragen werden. '8

Ubertragen auf den Landkreis Esslingen lasst sich somit festhalten, dass
der Landkreis, welcher als solches nach der Kreisreform der 1970er Jahre

geschaffen wurde, als normativ gesetzte Region zu verstehen ist, sich je

> ygl. Grabow; a.a.0, Seite 32

'® ygl. Grabow/Hollbach-G., a.a.0; Seite 127

"7 vgl. Grabow; a.a.0, Seite 33

18 vgl. Maier, Stadt- und Regionalmarketing — Anspruch, Entwicklung und Bewertung
in: Standortwettbewerb und Standortmarketing; Stuttgart 2007, Seite 16
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doch aus verschiedenen mentalen Regionen, welche sich oftmals auch an
geografischen Namen, z.B. Filderebende und Landschaftsbezeichnungen
orientieren, zusammensetzt. Daher ist es fir die Bestrebungen den Land-
kreis gegenltber Messe- und Kongressgasten aber auch Urlaubern zu

vermarkten unabléssig, eine regionale ldentitat herauszubilden.

2.2 Handlungsfeld der Wirtschaftsforderung

Vom Gesetzgeber wird der Begriff Wirtschaftsférderung, mit wel-
chem in der Offentlichkeit aber auch in der Literatur unterschiedliche Auf-
gaben und Funktionen verbunden werden, nicht erwahnt, eine Legaldefini-
tion existiert somit nicht.’® Die nachfolgenden Unterpunkte sollen daher
insbesondere die Wirtschaftsférderung auf Kreisebene und deren Hand-
lungsfelder beleuchten und die Aufgaben skizzieren.

2.2.1 Wirtschaftsféorderung auf Kreisebene

Im Bereich der Wirtschaftsférderung gibt es sowohl Aufgaben fir
die Kommunen als auch fir die Kreise. Daraus, dass in der Fachliteratur
die Landkreise nur mittelbar genannt werden, kann nicht gefolgert werden,
dass die Kreise keine Zustandigkeit in der Wirtschaftsférderung hatten.?°
In der Literatur ist deshalb haufig von Gebietskérperschaften als Subjekt
der Wirtschaftsférderung die Rede. Damit wird berlcksichtigt, dass durch
Kompetenzibertragung durch die Kommunen kommunale Wirtschaftsfor-
derung auch auf Ebene der Landkreise erfolgen kann. #'

vgl. Held, Markert, Wirtschaftsférderung in Deutschland — Status quo und Ausblick

in: Wirtschaftsférderung im 21. Jahrhundert; Aalen 2001, Seite 5
vgl. von der Heide, Wirtschaftsférderung durch die Kreise

in: Kommunale Wirtschaftsférderung; Stuttgart Minchen Hannover 1981, Seite 25
vgl. Held, Markert; a.a.0, Seite 11

20

21



Erlduterungen und methodischer Ansatz Seite 14

Der Aufgabenbereich der Landkreise wird in Art. 71 | LVerf BW auf das
Prinzip der Allzustéandigkeit auch flir die Gemeindeverbande ausgedehnt,
daher ist fir die Auslegung auf Art 28 Il GG zurlickzugreifen. Die Gemein-
den sind somit fir alle Angelegenheiten der 6rtlichen Gemeinschaft zu-
stéandig und unter Anwendung des Art 71 | LVerf BW die Landkreise zur
ausschlieBlichen und eigenverantwortlichen Erledigung der auf die Ge-
markungsflache des Landkreis begrenzten Aufgaben berufen, sofern die-
se die Leistungsfahigkeit der kreisangehdrigen Gemeinden (ibersteigen. %2

Eine strikte Trennung zwischen ortlichen Gemeinde- und Uberdrtlichen
Kreisaufgaben ware in der taglichen Praxis nicht plausibel und sinnvoll.
Durch die mannigfaltigen und unterschiedlichen Aufgabenbereiche kommt
es zu Uberschneidungen, die einen aufgabenorientierten Ansatz fir die
Teilung der Aufgaben zwischen Gemeinden und Landkreis erfordern. Eine
Vielzahl zum Teil sehr verschiedenen Aufgaben und Aktivitaten, entspre-
chend den unterschiedlicher Ausgangslagen und Anforderungen, kenn-
zeichnen dabei die Wirtschaftsférderung der Landkreise.?

In der Regel kommt dabei dem Landkreis als Trager der Wirtschaftsférde-
rung nur eine Zustandigkeit zur Vernetzung, Beratung und Vermittlung
nicht aber zur direkten finanziellen Férderung zu.?* Nur die Gbergemeindli-
che Ausstrahlung eines Unternehmens macht die Wirtschaftsférderung je-
doch noch nicht zur Kreisaufgabe.?®> Zu den Aufgaben des Kreises, welche
ebenfalls die Wirtschaftsférderung tangieren und bei der Entwicklung ei-
nes Kreisgebietes zu helfen, gehdren unter anderem das KreisstraBenwe-

sen und der Personennahverkehr sowie das Berufschulwesen.?®

vgl. Schubert, Kommunale Wirtschaftférderung; Tuibingen 1998, Seite 99ff
vgl. Wegner, Organisation der Wirtschaftsférderung auf der Kreisstufe
in: Kommunale Wirtschaftsférderung Dieckmann/Kénig; Kéln 1994, Seite 83
vgl. Held, Markert; a.a.0., Seite 9
% ygl. Schubert; a.a.0., Seite 99ff
% ygl. KGST-Gutachten 8/1990, Organisation der Wirtschaftsférderung; Kéin 1990 S. 14
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2.2.2 Handlungsfeld — klassische und neue Aufgaben

Aufgabe der Wirtschaftsférderung ist es durch direkte und indirekte
MaBnahmen die kommunalen und regionalen Rahmenbedingungen fir
privat-wirtschaftliches Handeln so zu beeinflussen, dass die Lebens- und
Arbeitsbedingungen fur die Menschen in einer Kommune oder Region po-
sitiv beeinflusst werden. Kommunale Wirtschaftsférderung wird jedoch am
Haufigsten in Form der indirekten Wirtschaftsférderung, wie z.B. Verbes-
serung der Infrastruktur, praktiziert und umfasst gezielte Aktivitdten und
MaBnahmen zur Schaffung giinstiger Rahmenbedingungen. ?’

Klassische Aufgaben der Wirtschaftsférderung sind u.a. die Verbesserung
der Grundlagen der Wirtschaftsentwicklung, die Standortplanung und Fla-
chenvorsorge sowie die Sicherung und Entwicklung vorhandener Betriebe.
Des Weiteren gehért die Férderung der Schaffung neuer Betriebe und Ar-
beitsplatze, die Innovations- und Technikférderung und die Férderung von
Qualifizierung und Beschaftigung zum althergebrachten Spektrum. Zu den
neueren Aufgaben, welche auch fir das Thema der Diplomarbeit von Be-
deutung sind, gehéren das Standortmarketing und die Imagebildung.

Traditionelle Handlungsfelder | Wirtschaftsforderung |

\ Abbau innerregionaler
Disparititen

Existenzgrindung

[ Innovative Milieus
Eigenstindiges |/

Kompetenzprofil Innovations- und

Fli itstellung / e Technologiepolitik
- entwicklung i g
Cluster, lokale
Netzwerke

Standortmarketing

Ansiedlungswerbung

Verbesserung
Standortfaktoren/-qualitit

Abb. 03 Aufgaben der Wirtschaftsférderung im Wandel
Quelle: LBBW Immobilien Kommunalentwicklung GmbH Stuttgart

# vgl. Held, Markert; a.a.0., Seite 9
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2.3 Methodischer Ansatz der Diplomarbeit

Die Diplomarbeit greift bei der Bearbeitung die strategische Marke-
tingplanung auf, welche aus der Konzept-, der Konkretisierungs- und der
Realisierungsphase besteht. In der Konzeptphase wird dabei eine Analyse
der IST-Situation gemacht, d.h. sowohl das Umfeld als auch der Standort
wird unter die Lupe genommen. Bei der systematischen Untersuchung
des Umfelds werden einerseits die gesamtwirtschaftliche Entwicklung (z.B.
Wachstumsprognosen) und andererseits die anzusprechenden Zielgrup-
pen und die Mitbewerber einbezogen. Bei der Standortanalyse liegt das
Hauptaugenmerk auf den Strukturdaten und der Standortbeurteilung, d.h.
geografische Lage und Anbindung an die Infrastruktur des StraBennetzes
und z.B. des Offentlichen Personennahverkehrs, sowie auf dem Image.

Die durch die Situationsanalyse gewonnenen Daten sind Grundlage fir
die Zieldefinition, welche ein Leitbild fur die Regionalentwicklung in der
Zukunft und die Marketingziele beinhaltet, in der Konkretisierungsphase.
Dabei geht es ebenfalls um die Auswahl von Zielgruppen, im Falle des
Landkreise Esslingen konkret um Messe- und Kongressgéaste sowie Aus-
steller, und um die Positionierung im Wettbewerb, d.h. wie kann man sich
wirksam im Kreise der Mitbewerber positionieren und sich durch Alleinstel-
lungsmerkmale hervorheben. Aus den Ergebnissen der Analysen und den
Erkenntnissen Uber den Wettbewerb und seine eigenen Starken und
Schwéachen ergeben sich Handlungsfelder fiir das Regionalmarketing.

Dies ist dann von den Akteuren im Kreis gemeinsam umzusetzen. %

Die Realisierungsphase findet nur im Fazit (Kapitel 7) in Form von Vor-
schlagen und Anregungen zur weiteren Bearbeitung des Themas Eingang
in die Diplomarbeit.

28 vgl.Bertram; a.a.0., Seite 32
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3 Situationsanalyse Neue Landesmesse Stuttgart

Die Neue Landesmesse Stutt-
gart ist mit einer Ausstellungflache von
insgesamt 105.200 m?, welche sich auf

Messeplatz Deutschland 2008 (yh auma

Ausstellungskapazitdten®*
(brutto in m?)

ort Halle Freigeldnde
. H 495 265 58 070
eine Messe- und Veranstaltungshalle  fankurun. 32175 96078
Kéln 284 000 100 000
(Hochhalle) mit 26.800 m? und auf sie-  Disseldorf 263888 43000
Miinchen (Neue Messe) 180 000 360 000
. . . oy s . Berlin 160 000 100 000

ben mittelstitzenfreie Hallen mit jeweils  yimber 160 000
Essen 110 000 20 000
10.500 m?2 sowie einer Halle im ICS, Stuttgart 105000 40000
Leipzig 101 200 69 998
. Hamb 81 000 8 500

dem Internationalen Congress Center g sapuiien 70000
. . . Friedrichshafen 69 700 11 800

Stuttgart, mit 4.900 m? aufteilt, zur Zeit ~ portmund 59 235
Kotpruhe (Neue Messe) 32000 10,000
die neuntgroBte Messe in Deutschland  §igeim 0160 10000
Bremen 39 000 100 000

und rangiert damit zwischen den Mes-  Minchen (4,0, ) 30 000
Saa.rbr‘ucken 24 519 27 400
seplatzen Essen und Leipzig. it PR
Offenbach 18 500 400

Abb. 04 Messestandorte im Vergleich 2 S (1000 NS
Que”e: AU MA Auefds:-glfai:g:n:ubr::'regeiz:an\s;'\:l:ke?na;?nnasla ene et
3.1 Standortbeschreibung

3.1.1 Grunde fiir die Verlagerung auf die Filderebene

Bereits auf das Jahr 1993 gehen die ersten Planungen fir den
Neubau der Messe Stuttgart zuriick®®. Durch die Lage des bisherigen
Messe- und Kongresszentrums im Stuttgarter Stadtteil Killesberg zwischen
dem angrenzenden Wohngebiet und dem Hbéhenpark war keine nennens-
werte raumliche Erweiterung, welche nétig gewesen ware, um im nationa-
len und internationalen Vergleich der Messestandorte den Anschluss nicht

zu verlieren, mehr méglich. Ebenso hat der Standort Stuttgart-Killesberg

29 vgl. Recht, Die Neue Messe Stuttgart und ihre Auswirkungen auf die Region

in: Statistisches Monatsheft Baden-W irttemberg 9/2007; Stuttgart 2007
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trotz Anbindung an das stadtische Stadtbahnnetz und dem Ausbau der
Parkmdglichkeiten mit zunehmenden Verkehrsproblemen zu kdmpfen.

Nachdem die Planungen flr einen neuen Messestandort — im Verlauf des
Verfahrens wurden 94 potentielle Standorte nicht nur unter wirtschaftli-
chen und verkehrstechnischen sondern auch ékologischen Kriterien beur-
teilt — konkret wurden, hatte man die Plane fir den Bau einer weiteren
Halle, auch aus Kostengriinden, auf dem Messegelande Killesberg fallen-
gelassen. In zwei voneinander unabhangigen Bewertungen ging das heu-
tige Messegelande zwischen der BundesstraBe 27, der Bundesautobahn

8 und dem Gelande des Flughafens als klarer Favorit hervor.

Im Mai 1998 wurde die Pro-
jektgesellschaft Neue Messe
GmbH & Co. KG von der
Stadt Stuttgart, dem Land
Baden-Wirttemberg und der
Region, den spateren Ge-

sellschaftern, gegriindet und Abb. 05 Abriss der Messe am Killesberg

) Quelle: Nurtinger Zeitung 24.01.2009
mit dem Auftrag versehen,
die Neue Landesmesse zu planen und zu bauen. Im September 2004 er-
folgte der erste Spatenstich, nach nur dreijdhriger Bauzeit wurde am
19. Oktober 2007 die offizielle Einweihung durch Bundesprasident Horst
Kdéhler vorgenommen. Am 23. Januar 2009 wurde endgultig mit den Ab-

rissarbeiten am ehemaligen Messegelande Killesberg begonnen.

Axel Recht ® fasst im Statistischen Monatsheft Baden-Wiirttemberg
9/2007 die positiven Folgen und Erwartungen des Messeneubaus auf der
Filderebene wie folgt zusammen ,Mehr Umsatz, mehr Arbeitsplatze, mehr

Internationalitat, ein deutlicher Imagegewinn und hdéhere Steuereinnah

Recht, Die Neue Messe Stuttgart und ihre Auswirkungen auf die Region
in: Statistisches Monatsheft Baden-Wirttemberg 9/2007; Stuttgart 2007
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men flr die Stadt und die Region Stuttgart, dartber hinaus positive Aus-
wirkungen auf die Wirtschaft in ganz Baden-Wirttemberg — dies sind die

zu erwartenden Folgen der Landesmesse Stuttgart®.

Die nach dem Umzug der Messe freiwerdende Flache von 30 Hektar soll
einer sinnvollen Nachnutzung zugefiihrt werden. Die Planungen basieren
auf dem Konzept ,Zukunft Killesberg®, das sowohl eine Erweiterung des
bestehenden Parks und die Vollendung des ,Griinen Us" vorsieht als auch
die Bebauung mit einem Stadtteilzentrum, welches Einkaufsmdglichkeiten,
Dienstleistungsunternehmen und Gastronomie beherbergen soll. Des Wei-
teren sollen neue Raumlichkeiten fur die benachbarte Kunstakademie ent-
stehen. Das Seniorenwohnstift Augustinum Il ist bereits im Bau.

3.1.2 Lage des neuen Messegeldandes

Die Neue Landesmesse Stuttgart liegt zirka zehn Kilometer stdlich
der Stuttgarter Innenstadt in direkter Nachbarschaft zum Flughafen Stutt-
gart im Landkreis Esslingen auf der Gemarkung der Stadt Leinfelden-
Echterdingen. Das Messegeldnde wird in westlicher Richtung von der
BundesstraBe 27 und der ,Alten HeerstraBe”, im Norden und Osten von
der Bundesautobahn 8 und der zuklnftigen ICE-Strecke und in sidlicher

Richtung vom Gelande des Flughafen Stuttgarts begrenzt.

Quelle: Google Earth
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3.1.3 Infrastruktur und Verkehrsanbindung

Die Anbindungen an das StraBennetz, insbesondere die Bundesau-
tobahn 8 und die BundesstraBe 27 sowie den 6éffentlichen Personennah-
verkehr sind vorhanden und wurden im Rahmen der Bautatigkeit flr das

Messegelande weiter ausgebaut und modernisiert.

Die Bundesautobahn 8 fuhrt in drei Teilstlicken von der lu-
xemburgischen Grenze bei Perl liber Pirmasens, Karlsruhe,
Stuttgart und Minchen bis an die 6sterreichische Grenze.

Die BundesstraBe 27 fuhrt von Blankenburg tUber Wiirzburg,
Heilbronn, Stuttgart, Flughafen und Messe Stuttgart sowie

Tlbingen bis zur Schweizer Grenze bei Schaffhausen.

Die S-Bahn-Linien S2 und S3 verbinden den Flughafen und das Messege-
lande mit den Nachbarstadten Leinfelden-Echterdingen und Filderstadt,
mit der Landeshauptstadt Stuttgart, insbesondere mit dem Hauptbahnhof,
als Umsteigepunkte zum Schienennetz der Deutschen Bahn, sowie den

weiter ndrdlich gelegenen Regionen.

P Degetach (W] (U5, U6 von Stuttgart Hbf) Esslingen ()
()
KA
&)

% @ Leinfelden (W]
73.X78* 809 74

Schamhausen
122
Echterdingen Fazananhof
NG
Plianingan
/ Steinanbronn ﬂ:;;f.‘;il‘i«‘@\

Wald anbuch 4
Flughafen % Stutrgart
Flughafen/Messe
/ Diettenhausen \
@ Filderstadt / Bemnhaus en
Bebenhausen®
Meuenhaus Grétzingen Bonlanden

209
Tibingen® Aich Harthausan

Sielmingen
Gnigbel

I Pliazhausan Wolfschlugen

& ,

Oferdingen Hardt

Messezugang Hsltestelle Linie Remmelsbach
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Abb. 07 Anbindung durch den Offentlichen Personennahverkehr
Quelle: Landesmesse Stuttgart
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Eine Anbindung der Messe an das Netz der Stuttgarter StraBenbahnen
besteht momentan noch nicht. Zur Zeit laufen Untersuchungen Uber die
Trassenflihrung der Linie U6 von Stuttgart-Fasanenhof zum Messegelan-
de. Von und nach Esslingen (Linie 122), Reutlingen (Linie X3) und TUbin-
gen (Linie 828) sowie aus und ins Aichtal (Linie 809) bestehen regelmaBi-
ge Busverbindungen. Nartingen ist mit einmaligem Umsteigen Uber die
Buslinie 74 und die S-Bahn S2 direkt an das Messegelande angeschlos-
sen. Von Kirchheim ist die Landesmesse Stuttgart nur indirekt tGber den
Stuttgarter Hauptbahnhof zu erreichen.

Nach Fertigstellung des Bahnprojekts ,Stuttgart 21, welches den Umbau
des Stuttgarter Hauptbahnhofs vom Kopf- zum Durchgangsbahnhof vor-
sieht, und dem Bau der ICE-Strecke Stuttgart-Ulm, soll an der Landes-
messe Stuttgart ein ICE-Haltepunkt entstehen. Damit ist das Messegelan-
de einerseits direkt an die Fernverkehrsstrecken sowie die ,Magistrale fur
Europa“ (Paris - Bratislava) angeschlossen und andererseits in knapp
8 Minuten von der Stuttgarter Innenstadt zu erreichen. Mit der Realisie-
rung des Bahnprojekts ,Stuttgart 21“ ist bis zum Jahr 2019 zurechnen.

() Bietigheim

Fahrzeiten heute: dunkel
Fahrzeiten Stuttgart 21: hell

Ludwigsburg
Waiblingen

Stuttgart Hbf Esslingen

:Fiughzi‘i"e niMesse mw
:Flughafenﬂdess-_e Fm_i ] I'-l_l'.i.l‘.ti-|_1_-;]£I
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3.2 Angebote fur Messe- und Kongressgaste

Die Neue Landesmesse Stuttgart bietet Messe- und Kongressgas-
ten Uber ihre Internetpréasenz bereits im Vorfeld des Messebesuchs zahl-
reiche Service und Dienstleistungen an. Der Messegast kann sich bereits
vor der Anreise Uber mogliche Flugverbindungen, die Anbindung durch
den 6ffentlichen Personennahverkehr und die Stadte im Umkreis der Lan-
desmesse Stuttgart informieren und sich ein Bild machen. Des Weiteren
stehen Informationen Gber Wohnmobilstellplatze und Autovermieter sowie
die Méglichkeit, direkt Uber die Stuttgart Marketing eine Unterkunft in der
Néahe der Messe zu buchen, zur Verfligung. Neben den genannten Dienst-
leistungen rund um die Anreise und den Aufenthalt am Messestandort bie-
tet die Landesmesse Stuttgart in Zusammenarbeit mit einem Partner ein
Afterwork-Programm, in Kooperation mit der Landeshauptstadt Stuttgart
und den Filderstadten Leinfelden-Echterdingen, Filderstadt und Ostfildern

sowie weiteren Stadten im naheren Umland, an.
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Das Konzept ,Afterwork” zielt speziell auf Messe- und Kongressgaste so-
wie Aussteller ab, welche nach Messeschluss noch Unternehmungen im
Umfeld der Landesmesse Stuttgart bzw. ihres Hotels machen mdchten.
Die Angebotspalette deckt hierbei alle Interessensbereiche ab, d.h. far
den Messegast oder Aussteller stehen Informationen Uber Ausgehmdg-
lichkeiten, Gastrotipps, Hinweise Uber Konzerte, Musicals und andere kul-
turelle Veranstaltungen bereit; ebenso Vorschlage, wie sich die Zeit nach
Messeende sportlich oder entspannt gestalten lassen kann. AuBerdem
finden sich Catering-Dienstleister und Eventagentur, die das Rahmenprog-
ramm, welches sich die beschriebenen Zielgruppen individuell zusam-
menstellen kdnnen, durch ihre Angebote ergénzen.
Abgerundet wird das Afterwork-Angebot durch ein
Gutscheinheft, das eine Vielzahl lokaler Gastronomen
und Tipps fur die Abendgestaltung enthalt.

Abb. 10 Afterwork-Gutscheinheft mit regionalen Angeboten %
Quelle: Afterwork — JANUS Communication GmbH
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4  Akteure bei der Vermarktung der Landesmesse
Bestandsaufnahme

Durch den Umzug der Messe Stuttgart vom bisherigen Gelande auf
dem Killesberg in der Stuttgarter Innenstadt auf die Filderebene haben
sich flr die umliegenden Stadte und Gemeinden aber auch Landkreise
neue Méoglichkeiten ergeben, sich als Messestandort bzw. Umlandge-
meinde mit ihren vielfaltigen Angeboten zu positionieren und zu vermark-
ten. Im folgenden Kapitel soll nun eine Bestandsaufnahme der beteiligten
Akteure gemacht werden — Schwerpunkt dabei liegt auf den Kommunen
im Landkreis Esslingen, auf dessen Gemarkung die Landesmesse liegt.

4.1 innerhalb der Region Stuttgart

Die Region Stuttgart setzt sich aus den flnf Landkreisen Bdblingen,
Esslingen, Géppingen, Ludwigsburg und dem Rems-Murr-Kreis sowie der
Landeshauptstadt Stuttgart zusammen und besteht aus 178 Stadten und
Gemeinden. Hier leben auf 10 Prozent
der Landesflache ein Viertel der Baden-

Ludwigsburg {H_

Wiirttemberger (2,66 Millionen). In der - H_,-.mq--"' Rems e o
Region Stuttgart wird knapp ein Drittel iﬁsw&“--xwrn;
Wirtschaftskraft erarbeitet. otbtingon = R ii_( P

Abb. 12 Die Region Stuttgart 2 i
Quelle: Region Stuttgart

Die Landeshauptstadt Stuttgart im Stden und der Landkreis Esslingen im
Nordwesten grenzen unmittelbar an die Flache der Landesmesse Stuttgart
an. Der Landkreis Boblingen liegt ebenso in enger raumlicher Nahe. Da-
her soll auf diesen Landkreisen bzw. dem Stadtkreis und den Marketing-
aktivitaten der Region selbst der Focus der Untersuchung liegen. Die
Landkreise Goppingen, Ludwigsburg und der Rems-Murr-Kreis bleiben

aufgrund ihrer Entfernung zum Gelande der Landesmesse auB3en vor.
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4.1.1 Region Stuttgart

Der Verband Region Stuttgart nimmt seine Aufgaben im Bereich
Tourismus im Rahmen einer Beteiligung an der Regio Stuttgart Marketing
und Tourismus GmbH wahr. Die Regio Stuttgart Marketing- und Touris-
mus GmbH ist damit der offizielle Tourismus-Partner der Region Stuttgart.
Mit jahrlich 510.000 Euro beteiligt sich der Verband Region Stuttgart an
den Projekten des regionalen Tourismusmarketings.

E':? dﬁ? Iﬁ Stuttgart Tourist - Region Stuttgart, Erlebnisregio... l l @ e

E‘ El:l El:l E Other languages

- - »
- (v ik Seite v (O Extras

2]

»

il
|
STUTTIGART
Marketing GmbH |
Stadt & Region | Freizeit & Kultur ‘ Events & Tickets | Ubernachten & Gastro | i-Punkt | Kongresse & Tagungen S
— /|
B
Suchbegriff .
Ubersichtskarte Region Stuttgart R AYOTY] BUS + [TAXI
+ Ubersichtskarte
b Die Metropole
» Region Stuttgart STUTTGART i
» Wirtschaft P o = |
b Bildung & Wissenschaft ;...;{C/?A

b Sportstadt

Alle Stidte im Uberblick
b Stadt des Weines

Kreis Boblingen:

op i Boblngen
Herrenber:

b Stadtplan Lecntergg

b Rundfahrten & Rundgénge Sindelfingen
Waldenbuch

B
RIS Weil der Stadt
weitere Stidte im Kreis Boblingen

Sehenswirdigkeiten

N

Ui hon Kreis Esslingen:
¥ Broschiirenservice Beuren
b Qe ) ) ) ) Esslingen

Reiseangsbote Herzlich willkommen in der Region Stuttgart. Filderstadt

A i Mit Hilfe dieser Ubersichtskarte haben Sie die pECien wirs o

L5 Maglichkeit, durch Klicken auf einen der finf Kreise LETERERER RS
Ludwigsburg, Boblingen, Esslingen Rems-Murr-Kreis M e

ort udwigsburg, boblingen, Esslingen Ke Ostfidern

Stuttgart = oder Gappingen sich einen Uberblick tber den Wernau

FimmearTun jeweiligen Kreis und seine Stadte zu weitere Stddte im Kreis Esslingen -

Abb. 13 Internetprasenz der Stuttgart Regio bei der Stuttgart Marketing GmbH
Quelle: www.stutttgart-marketing.de

Vor allem auf die Bereiche Stadtetourismus, Kongresse und Tagungen,
Gruppenreisen, Events und Incentives konzentrieren sich die Aktivitaten.
Hierzu gehdéren auch die Entwicklung von Pauschalreisen, die Herausga-
be touristischer Publikationen, der Kartenvorverkauf und die Vermittlung
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von Hotelzimmern sowie die Prasentation der Region auf Messen und die

Darstellung in den Medien.

Die Stuttgart Regio hat es sich zum Ziel gesetzt, die Spitzenposition Stutt-
garts und der Region im weltweiten Wettbewerb zu starken und weiter

auszubauen. Desweiteren gehdren zu den Zielen:

§ die Foérderung wohnortnaher Erholungsmdoglichkeiten als Beitrag
zur Verkehrsvermeidung

§ die Forderung des Tourismus vor allem fir die geographischen
Réander der Region als konkrete
Wirtschaftsférderung

§ die Beteiligung gemeinsam mit
Partnern am Welcome-Schalter | CILE
auf dem Stuttgarter Flughafen.

Abb. 14 Welcome-Schalter am Flughafen &
Quelle: Flughafen Stuttgart GmbH

Momentan wird die Regio Stuttgart Marketing und Tourismus GmbH von
28 Stadten und Gemeinden, dem Verband Region Stuttgart, der Stuttgart-
Marketing GmbH und der Industrie- und Handelskammer Region Stuttgart
getragen. Durch enge Kooperation mit allen wichtigen Institutionen, Verei-
nen und Verbd&nden besteht ein touristisches Netzwerk und bildet damit
den optimalen Rahmen zur ganzheitlichen Vermarktung der Region.*’

Auf dem Messegelande selbst prasentiert sich der Verband Region Stutt-
gart in seiner, wahrend den Einweihungsfeierlichkeiten flr die Neue Lan-
desmesse Stuttgart eréffneten, Region Stuttgart Lounge. Die Lounge und
damit die Region Stuttgart und ihre Stadte und Gemeinden profitieren in
hohem MaBe von der Lage im Eingangsbereich der Messe mit direkter
Anbindung an die Messehallen und an das Kongresszentrum.

% vgl. Verband Region Stuttgart, Einrichtungen und Initiativen; Stuttgart 2007
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Abb. 15 Regio Stuttgart Lounge auf dem Messegeléande Stuttgart
Quelle: Wirtschaftsférderung Region Stuttgart GmbH

4.1.2 Landkreis B6blingen

Der Landkreis Boblingen sowie die Stadte Boblingen und Sindelfin-
gen, welche in enger raumlicher Ndhe zum Messegelénde liegen sowie
durch die Bundesautobahnen A 81 und A 8 und Uber die S-Bahn-Linie S 1
und S 2 und S 3 mit der Landesmesse Stuttgart verbunden sind, betreiben
bzw. planen keine weitergehenden MaBnahmen oder Aktivitaten, um sich

als Angrenzer-Landkreis an der Landesmesse zu vermarkten.

Die Stadt Béblingen weist in ihrem Internetangebot auf die geringe Entfer-
nung zur Landesmesse sowie auf die gute Verkehrsanbindung und Er-
reichbarkeit hin. Ebenso stehen Informationen Uber touristische Sehens-
wirdigkeiten zu Verfagung. Es erfolgt jedoch keine Verknipfung der Aus-
kiinfte Uber Hotels, Gastronomie und Angebote fir die Zeit nach Messe-

schluss, welche fir Messe- und Kongressgaste von Bedeutung sind.

Die Stadt Sindelfingen liegt ebenso verkehrsginstig und kann mit einem
umfassenden Angebot an Ubernachtungsmaéglichkeiten und gastronomi-
scher Vielfalt gegenlber Touristen aber auch Messe- und Kongressgéasten
aufwarten. Jedoch ist auch hier von Seiten der Stadtverwaltung keine um-
fassende Vermarktung, welche zusatzlich zum oben bereits genannten

noch Afterwork-Angebote oder entsprechendes bereithalt, angedacht.
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4.1.3 Landkreis Esslingen

Der Landkreis Esslingen vermarktet bislang im Bereich Tagestou-
rismus und Urlaubsgéste ausschlieBlich Angebote von Kreiseinrichtungen,
wie z.B. das Freilichtmuseum in Beuren, oder die Sehenswiirdigkeiten und
Attraktionen der kreisangehérigen Gemeinden. Eine umfassende Aufzah-
lung mit Informationen zu Museen, Kulturdenkmélern sowie weiteren Frei-

zeitangeboten findet sich auf der Internetprasenz des Landkreises.

Die Stadte sind durch eine gut ausgebau-
te StraBeninfrastruktur und einen leis-

tungsstarken 6ffentlichen Personennah-

verkehr optimal an die Neue Landesmes-
se Stuttgart angebunden.

Abb. 16 Verkehrswege im Landkreis 2
Quelle: Landkreis Esslingen

Gemeinsam mit den GroBen Kreisstadten sollen nun in einer Arbeitsgrup-
pe Uberlegungen angestellt, Kooperationsmdglichkeiten ausgelotet und
ein Vermarktungskonzept erarbeitet werden, wie sich das Potential, wel-
ches durch die Messegaste und Aussteller entsteht, nutzen lasst und die-
sen ein Mehrwert am Aufenthalt im Landkreis geboten werden kann bzw.

zum Wiederkommen im privaten Rahmen animiert werden kdnnen.

Im Folgenden sollen nun insbesondere die GroBen Kreisstadte des Land-
kreises, welche im Bereich Wirtschaftsférderung und Tourismusmarketing
im Vergleich zu den kleineren und mittleren Gemeinden personell gut aus-
gestattet sind, und ihre bestehenden Angebote sowie geplanten Aktivita-
ten und Strategien im Bereich Messe- und Geschéftstourismus beschrie-
ben und die Bereitschaft zur kreisweiten Kooperation analysiert werden.

Dies sind:  Esslingen am Neckar, Filderstadt, Kirchheim unter Teck,
Leinfelden-Echterdingen, Nirtingen und Ostfildern.
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Die Informationen wurden mit Hilfe von Interviews (Anlage 01) der jeweilig
fir den Aufgabenbereich ,Marketing“ zustdndigen Personen gesammelt.
Gesprachspartner waren die Wirtschaftsférderer von Ostfildern (Herr
Gallic) und Filderstadt (Herr Schaudt), der Tourismusférderer der Stadt
Nurtingen (Herr Wolff), der Pressesprecher von Leinfelden-Echterdingen
(Herr Wagner) sowie die Leiterinnen der Touristinformation von Esslingen
am Neckar (Frau Fink) und Kirchheim unter Teck (Frau Bopp).

4.1.3.1 Stadt Esslingen am Neckar

Die ehemals freie Reichsstadt Esslingen am Neckar profitiert in ho-
hem MafBe von der Neuen Landesmesse. Durch die gute Verkehrs-
anbindung Uber die BundesstraBe 10 an die Messe und die kurze
Fahrzeit sowie das umfassende stadtische Angebot im Bereich Ho-
telerie, Gastronomie sowie Abend- und Freizeitgestaltung konnten
die Ubernachtungszahlen im Jahr 2008 gesteigert werden.

= — »
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Abb. 17 Buchungssystem der Stadt Esslingen am Neckar (siehe Anlage 02)
Quelle: Internetangebot der Touristinformation www.esslingen-tourist.de
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Zur Erganzung des bestehenden Hotelangebots eréffnet im Som-
mer dieses Jahres ein Jugendhotel, welches die Licke der niedrig-
preisigen Ubernachtungsmaglichkeiten schlieBen soll. Das Angebot
richtet sich hier vornehmlich an Radtouristen. AuBerdem wird Gber
den Bau eines weiteren Hotels diskutiert, mit einer Entscheidung ist
nach Erstellung einer Bedarfsstudie im nachsten Jahr zu rechnen.

Die Stadt Esslingen am Neckar nutzt die Méglichkeit auf bzw. tber
die Messe und ihre Publikationen Werbung fir die touristischen Se-
henswirdigkeiten aufmerksam zu machen. Eine gezielte Ansprache
von Messe- und Kongressgasten im Vorfeld Gber Broschiren oder
das Internetangebot und eine Vermarktung von speziellen Messe-
angeboten oder Afterwork-Programmen erfolgt jedoch nicht.

Zur weiteren Attraktivitatssteigerung der Stadt Esslingen am Neckar
wird Uberlegt, ob die Taktung der Buslinie des Offentlichen Nahver-
kehrs zur Messe auf 30 Minuten verdichtet werden kann. Uber die
Beteiligung an einem kreisweiten Vermarktungskonzept im Bereich
Geschafts- und Kongresstourismus kann erst entschieden werden,

wenn ein Entwurf dazu von Seiten des Landkreises vorliegt.

41.3.2 Stadt Filderstadt

Die Stadt Filderstadt méchte den Messe- und Kongressgasten
Jleicht Kost* servieren, d.h. Wohlflihl- und Entspannungsangebote
(z.B. im Fildorado), gemdatlich Essen gehen (auch im Rahmen der
Afterwork-Gutscheine) oder Kunst und Kultur bei Konzerten, Thea-
terauffihrungen und Ausstellungen in der Filharmonie oder anderen

kulturschaffenden Einrichtungen in der Stadt.

Besucher der Landesmesse erhalten momentan ein Gutscheinheft
im Rahmen des Afterwork-Programms der Filderstadte, in dem
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auch Gastronomen und Einrichtungen aus Filderstadt vertreten
sind. Des Weiteren wird Uberlegt, ob flir Messegaste ein eigenes
Internetangebot geschaltet wird und zusatzlich ein Gutscheinheft
mit ausschlieBlich Filderstadter Angeboten erstellt werden soll.

Die értlichen (Familien-)Hotels haben renoviert und erweitert, eben-
so hat sich mit dem NH Hotel eine weitere Kette angesiedelt. Die
Diskussion Uber den Bau weiterer Hotels wird geflihrt, es liegen je-
doch noch keine konkreten Plane vor. Uber die Hotels, mit welchen
Uber die Filharmonie Vermarktungsvertrage geschlossen wurden,

sollen die Informationspakete an die Messegaste verteilt werden.

/2 Filderstadt - Infos fur Besucher/Aussteller - Windows Internet Explorer

ol = Iet/PB/ 256352_1/index tm + | 4| x § a0t suche L -

W |gg"‘@&posem:aﬁagmn v

filder
stadt.......

Amtsblatt Infor i fiir Filderstadts und

Ausschreibungen [

Bauen & Umwelt Herzlich willkommen in Filderstadt!

Wir freuen uns auf Sie .

AI d klerN chbar der Neuen Landesmesse - nur 5 Minuten oder eine S- B hn-Station von Flughafen
messe entfernt - bietet Filderstadt und um Thren Messeaufenthalt.

Hier finden Sie die Anfahrtswege nach Filderstadt
sowie Informationen zu Bus- und Bahn-Anbindungen und zur An- und Abreise mit dem Flugzeus

Freizeit & Sport
Politik & Gremien

Press:

Soziales Leben

Stadtportrat
Ubernachl ngsméglichkeiten in den verschiedensten Kategorien finden Sie in den
der Stadt Fllderstadt welteren Hotels, n il sowie in privaten G&
Anreise & Fahrplanauskunft
Caravan-Stellplatze
Filderstadt fahrt Rad Ob Restaurants, ime, Cafés, Eisdielen und Di
P In den fanf Stadtteilen Filderstadts kann man sich aus einer groBen Auswahl das far Jeden Anlass geeignete Lokal
aussuc hen.
Gaststatten, Cafe
Diskotheken In Filderstadt gibt es uber 250 Einzelhandelsgeschafte mit einem groBen und qualitativ hochwertigen Warenangebot:

Abb. 18 Gasteservice der Stadt Filderstadt (siehe Anlage 03)
Quelle: Internetangebot der Stadt Filderstadt www.filderstadt.de

Die raumliche N&dhe zum Messestandort hat natirlich Auswirkungen
auf die Ubernachtungspreise. Dies wird sowohl durch eine optimale
Anbindung und eine kurze Anreisezeit zur Messe mittels Offentli-
chem Nahverkehr Uber die S-Bahn als auch mittels Buslinien aus-
geglichen. Das StraBennetz als Zubringer zur Messe ist, wie auch
die Parkméglichkeiten in der Stadt, ebenfalls gut ausgebaut.
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Die Stadt Filderstadt beteiligt sich an den Aktivitdten des Landkrei-
ses, weil jede Stadt unterschiedliche Besonderheiten aufweist und
alleine kein allumfassendes Angebot vorweisen kann. Nur kreisweit
kénnen alle Interessen abgedeckt werden. Dabei ist auch zu beach-
ten, dass Gasten die Differenzierung zwischen den einzelnen Stad-
ten schwer fallt und deshalb die Vermarktung als Region wichtig ist.

4.1.3.3 Stadt Kirchheim unter Teck

Die Stadt Kirchheim unter Teck bietet ihren Gasten insbesondere
umfangreiche gastronomische Vielfalt. Einrichtungen wie Kino, Hal-
lenbad und Museen finden sich ebenso wie Veranstaltungen jegli-
cher Art auf dem stadtischen Angebotstableau. Die Stadt versteht
sich als Ort, an dem der Messe- und Kongressgast fernab des
Messealltags zur Ruhe kommen und sich entspannen kann.

FUr die Messezeiten sind keine gesonderten zusatzlichen Veran-
staltungen, welche darauf abgestimmt sind, geplant. Die eingefihr-
ten Termine, welche in Absprache und Kooperation mit den Nach-
barkommunen festgelegt worden sind, sollen beibehalten werden.
Allerdings wird von Seiten der Stadtverwaltung Uberlegt, ob man

sich am Angebot des Afterwork-Programms beteiligt.

Die Touristinformation kooperiert sehr stark mit der 6rtlichen Hotel-
erie. Ebenso ist das Bemuihen, diese mit umfangreichen und aktuel-
len Informationsmaterialen Uber Kirchheim und die Umgebung zu
versorgen, sehr ausgepragt. Desweiteren wurde eine Onlinebu-
chungsmadglichkeit auf dem stadtischen Internetangebot und eine
Vernetzung mit dem Verkehrsverein Teck-Neuffen eingerichtet.

Die Erstellung einer BegriBungsmappe wurde angedacht, die Idee
soll in naher Zukunft diskutiert und konkretisiert werden. Spezielle
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Informationsangebote oder —broschiren flr Messe- und Kongress-
besucher gibt es nicht. Die Touristinformation stellt je nach persén-
licher Interessenlage des Gastes ein, auf ihn individuell abgestimm-
tes, Informationspaket zusammen.

"€ Herzlich willko

(;@.‘-‘ o TR UL O W S T

W [(g Herzlich willkommen in Kirchheim unter Teck

Textversion | Startseite dex | Si ap | RSS | Kontakt | Impressum

= Deutsch | = English | 1 Francais
i Familie, Kunst, Tourismus
Wirtschaft Bildung Kultur Hotels
und Soziales und Sport Veranstaltungen

Hotels/Gastgeberverzeichnis

Veranstaltungskalender =J Einkehren und Ubernachten

Ubersicht / Highlights Das vielseitige, interessante Angebot der Kirchheimer Hotellerie und Gastranomie finden Sie auf der Homepage des Verkehrsverain
Teck-Neuffen e. V.

Hotels / Gastgeber

Ub t lichkeiten in Hotels, Gasthifen und Ferienwohnungen sowie die Gaststatten/Restaurants sind nach Kategorien
Stadtplan geordnet.

Stadifihrungen, Programme, | gitte wahlen Sie die entsprechende Kategorie und klicken Sie auf "anzeigen™!
Touren Die Betriebe in Nabern finden Sie unter "Teilort” Kirchheim-Nabem _
Weitere Hotels/Restaurants in der Region: www.albtrauf.de

Virtueller Stadtrundgang

Kirchheimer Kunstweg Teilort: Kirchheim unter Teck ~

Kategorie: Alle Kategorien -
Anreise
Ausflige

Abb. 19 Gastgeberverzeichnis und Géasteinformationen (siehe Anlage 04)
Quelle: Internetangebot der Stadt Kirchheim www.kirchheim-teck.de

Anfragen flr Gewerbegrundstiicke fir Hotelbauten liegen vor. Die
Stadt sucht jedoch auch weiter nach Investoren, legt hier aber ihren
Focus nicht ausschlieBlich auf groBe Hotelketten. Angedacht ist
ebenfalls ein niedrigpreisiges Motel direkt an der Autobahnan-
schlussstelle Kirchheim-West. Konkrete Bauvorhaben werden aber,

trotz des zu erwartenden Bedarfs, momentan noch nicht realisiert.

Far den Individualverkehr besteht eine optimale Verbindung zwi-
schen Kirchheim/Teck und der Landesmesse uber die Bundesauto-
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bahn 8. Dagegen ist die Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln nur eingeschrankt bzw. mit hohem Aufwand mdglich. Momen-
tan ist dreimaliges Umsteigen notwendig, nach der Fertigstellung
der S-Bahn-Strecken-Verlangerung reduziert sich dies auf zweimal.

Ebenso sind die Busverbindungen Uber Nirtingen und von dort ab
weiter zum Messegelande nicht gut vertaktet. Der Versuch, wah-
rend der CMT 08 einen privaten Bustransfer zu initiieren, ist an der
Tarifproblematik innerhalb des VVS-Gebiets gescheitert. Die 6rtli-
che Hotelerie ist daher dazu Ubergegangen, ihre Gaste mit Klein-

bussen oder Taxen zur Neuen Landesmesse zu transportieren.

Kirchheim vermarktet sich innerhalb Baden-Wirttembergs selbst,
bei allem, was dariberhinaus geht, ist die Unterstlitzung durch den
Landkreis aber hauptsachlich durch die Region Stuttgart notwendig.
Es wird als Vorteil angesehen, dass die Stuttgart Regio Marketing
die Stadt Stuttgart in den Vordergrund stellt und darunter dann die
Region und ihre Stadte und Gemeinden vermarktet.

Die Stadt Kirchheim unter Teck begrii3t die Zusammenarbeit mit
dem Landkreis und sieht seine Aufgabe insbesondere in der weite-
ren Verknupfung und Koordination der bestehenden Angebote, als
Vermittler, der alle Akteure an einen (Arbeits-)Tisch bringt und
Dachmarke, unter der die zahlreichen Angebote vermarktet werden

kénnen, jedoch nicht als eigenstandigen Anbieter.

Als problematisch wird dagegen angesehen, dass die politischen
Grenzen des Landkreises nicht denen der regionalen Zugehdorigkeit
entsprechen. Es muss daher zuerst eine regionale ldentitat heraus-
gearbeitet und der Bedarf, welcher von Seiten des Landkreis ge-
deckt werden kann, ermittelt sowie ein oder mehrere gemeinsame

Nenner zwischen den beteiligten Kommunen gefunden werden.



Akteure bei der Vermarktung der Landesmesse Seite 35

4.1.3.4 Stadt Leinfelden-Echterdingen

Hauptzielgruppe stellen fir die Stadt Leinfelden-Echterdingen die
Aussteller dar; diese sind im Gegensatz zu den meisten Messe-
und Kongressgasten mehrere Tage oder sogar Uber eine Woche
vor Ort. Fir die Zielgruppe sind insbesondere Dinge des taglichen
Bedarfs und Servicedienstleistungen wichtig, ebenso Angebote

zum Entspannen und Ruhe finden.

Die Stadt hat nun eine vergleichbare Marktstellung wie Stuttgart,
muss aber mit der weiterhin bestehenden Konkurrenz leben. Bei-
spielhaft sei das CI-Centrum in S-Mdéhringen in direkter Nachbar-
schaft genannt. Deshalb sind Alleinstellungsmerkmale wichtig, die-
se kann die Stadt jedoch, abgesehen von einigen Nischenberei-
chen, die keinerlei Magnetwirkung entfalten, nicht aufweisen.

Kulturelle Veranstaltungen werden ebenso selten nachgefragt und
waren auch im Vergleich zu den Events in Stuttgart, welches durch
den Offentlichen Nahverkehr optimal angebunden ist, nicht konkur-
renzfahig. Messe- und Kongressgaste sollen daher nicht direkt auf
maogliche Freizeitangebote sondern mittelbar Gber den jeweiligen

Veranstalter angesprochen werden.

Kein Potential sieht die Stadt fir sich in der Urlaubssparte. Eine
Vielzahl von Messegasten aber auch Geschaftskunden 6rtlicher
Firmen kommen privat in die Stadt zurtick, nutzen die ihnen bereits
bekannten Hotels aber nur als Schlafstatte, um Ausfllige in die Re-
gion oder nach Stuttgart zu unternehmen. Tagesgaste sind vor al-
lem im Hinblick auf das Krautfest eine attraktive Zielgruppe.

Das Freizeitverhalten bzw. die Interessenlage der Messegaste hat
sich durch die Verlagerung der Messe auf die Filderebene nicht
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verandert — die Region Stuttgart war schon immer als Ganzes Mes-
sestandort. Durch die Standortverlagerung kommt es jedoch zu ei-
ner Umorientierung. Auf der Stadt lastet nun ein enormer Nachfra-
gedruck bzgl. Hotels und anderer Unterbringungsmaoglichkeiten.

Die in Leinfelden-Echterdingen vorhandenen Hotelkapazitaten kon-
nen den vorhandenen Bedarf nicht mehr decken. Innerhalb der Re-
gion Stuttgart verandert sich die Zahl der Ubernachtenden Messe-
gaste nur unwesentlich nach oben, durch die Verlagerung auf die
Filderebene jedoch erhéht sich der Handlungsdruck auf die kom-

munalen Entscheidungstrager neue Hotelbauvorhaben zu forcieren.

Des Weiteren gibt es momentan noch weitere Interessenten, so-
wohl von privater Seite als auch von Hotelketten. Im Hinblick auf
das neugebaute 5*****-Hotel am Flughafen und das in der Diskus-
sion befindliche Bauprojekt Da Vinci-Viertel, welches ebenfalls mit
einem 5*****-Hotel geplant wird, und der direkten Konkurrenz zum

Cl-Zentrum ist der Bedarf an hochpreisigen Hotels gedeckt.

INHALT IMPRESSUM KONTAKT SUCHE [ e
AkTueLL [ QeSO e | BURGERSERVICE | LEBENINLE [ POLMK [ WIRTSCHAFT
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Landeshauptstadt und dem Naturpark Schénbuch macht Leinfelden-Echterdingen zudem zum idealen Spaniens Exklusive atessen

Ausgangspunkt fiir ein paar erlebnisreiche und erholsame Tage.

Die neue Landesmesse und der Flughafen lassen sich ebenso schnell erreichen wie das Siebenmiihlental
und das Naturschutzgebiet Musberger Eichberg. Und auch innerhalb der jungen Reformstadtmit mitihren vier
Stadtteilen kinnen Sie vieles erkunden und entdecken: Den lauen Sommerabenden auf dem architektonisch
reizvollen Meuen Markt in Leinfelden geniefen oder auf dem Weihnachtlichen Kiinstlermarkt die idyllische
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Und auch kulturell hat Leinfelden-Echterdingen vieles zu bieten: Ein Spielkartenmuseum von Weltrang und
beachtenswerte Ausstellungen zur Heimatgeschichte, ein fernsehbekanntes Mundarttheater und ein sehr
Amateurtt , Denkmale und Kunstobjekte in Kirchen, Galerien und am
Straftenrand. Dazu kommen ein reichhaltiges Veranstaltungsprogramm und ein aktives Engagementin den
Fahlrairhen Versinan Hierlasst ps sich At lshan Wir frenen nins anfihren Besnchin | sinfelden-

Abb. 20 Internetangebot mit Onlinereservierungsmaoglichkeit (siehe Anlage 05)
Quelle: www.leinfelden-echterdingen.de
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AuBerdem ist eine Blndelung des Einzelhandels insbesondere
auch des Fachhandels und der Dienstleistungssparte im Staditeil
Echterdingen geplant. Grundlage firr diesen Schritt bildet ein Ein-
zelhandelsgutachten. Insbesondere fur Aussteller aber auch flr
Messegaste soll so die Mdglichkeit geschaffen werden, innerhalb
klrzester Zeit auch kurzfristig anfallende Aufgaben zu erledigen.

Eine Befragung der Aussteller hat gezeigt, dass diese im hohen
MaBe den Offentlichen Personennahverkehr nutzen oder sogar di-
rekt mit dem Zug anreisen. Die Anreise mit PKWs ist im Vergleich
dazu selten. Eine optimale Nahverkehrsanbindung durch S- und
StraBenbahnen ist wichtig, dagegen sind Buslinien durch hier hau-
figen Halts und die Teilnahme am StraBenverkehr unattraktiv.

Viele Messe- und Kongressgéaste sowie Aussteller gehen etwaigen
Freizeitaktivitaten direkt im Anschluss an den Messetag noch vor
der Ruckfahrt ins, oftmals weiter entfernte, Hotel nach. Diese Er-
kenntnis méchte sich die Stadt Leinfelden-Echterdingen zu Nutze
machen und durch ihre optimale Anbindung an das S-Bahnnetz

bzw. die fuBlaufige Erreichbarkeit in klirzester Zeit punkten.

Die Stadt Leinfelden-Echterdingen ist im Rahmen des Afterwork-
Programms nicht nur eine von drei Filderstadten sondern vermark-
tet sich als ,die“ Messestadt. Neben den klassischen Afterwork-
Angeboten flr die Zeit nach Messeschluss hat die Stadt zuséatzlich
ein Atwork-Portal eingerichtet, in dem Servicedienstleistungen wéah-
rend der Messe abgefragt wer- ATIWORS fis3

daistoder-FcHirdinges - wp saust

den konnen. Der Besucher fin- Abb. 21 Logo des Atwork-Portals

. ) v Quelle: www.atwork-le.de
den Dienstleister, Handler, usw.

Durch den Status als Messestadt und —standort hat Leinfelden-

Echterdingen im Bezug auf die Kontaktaufnahme zu den Ausstel-
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lern weitergehende Mdglichkeiten als die anderen, am Afterwork-
Programm beteiligten Stadte. So kénnen Aussteller direkt und per-
sonlich angesprochen werden und auf Angebote und Dienstleist
ungen mittels des ,Guest Books* aufmerksam gemacht werden.

AFTER/"///ORK

Leinfelden-Echterdingen

GUEST BOOK
Leinfelden-Echterdingen
Dienstlelstungstipps rund um Ihren Stadtaufenthalt

Leinfelden-Echlerdingen

Abb. 22 Guestbook mit Informationen rund um den Messeaufenthalt
Quelle: Stadt Leinfelden-Echterdingen

An der vom Landkreis initilerten Arbeitsgruppe wird sich Leinfelden-
Echterdingen beteiligen aber nicht aktiv einbringen. Die Bestrebun-
gen des Landkreises das Potential, das durch die Neue Landes-
messe auf der Filder entstanden ist, kreisweit zu vermarkten steht
dabei in Konkurrenz zu den Bestrebungen bzw. zu den bereits be-

stehenden Angeboten der Stadt.

Die Tatsache, dass sich Leinfelden-Echterdingen schon immer
mehr an der Landeshauptstadt Stuttgart orientiert hat, dies ist auf
die rdumliche N&he zurtckzufihren, erklart insbesondere auch das
verstarkte Engagement in der ,Stuttgart Regio Marketing®. Viele
Messe- und Kongressgaste haben mit dem Landkreis Esslingen ein

|dentifikationsproblem.
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4.1.3.5 Stadt Nirtingen

Die Stadt Nurtingen méchte den Messe- und Kongressgéasten vor
allem im Bereich Gastronomie sowie Erholung (Hallenbad) und Kul-
tur (z.B. Stadtmuseum) Angebote machen. Hierzu ist eine Begris-
sungsmappe geplant, mit Informationen Uber Einkaufsmdglichkeiten
und Veranstaltungen sowie ein Gastronomieflihrer, welcher umfas-

send Uber das kulinarische Angebot der Stadt informiert.

Gesonderte Veranstaltungen, welche ausschlieBlich auf die Messe-
termine abgestimmt werden, sind momentan ebenso wenig geplant,
wie der Bau einer weiteren Hotelanlage. Hier gilt es abzuwarten,
wie sich der vom Tourismusmarketing forcierte Bereich des Radtou-
rismus weiter entwickelt. Die Nartingen Hotelerie ist jedoch bereits

jetzt schon gut durch Messe- und Kongressgaste ausgelastet.

»
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Abb. 23 Hotel- und Pensionsverzeichnis (siehe Anlage 06)

Quelle: Stadtisches Internetangebot www.nuertingen.de
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Ziel des stadtischen Tourismusmarketings ist es Messe- und Kon-
gressgaste, die die Stadt Nartingen und ihre Hotels bereits von ei-
nem Messeaufenthalt 0.4. kennen, zum Wiederkommen zu animie-
ren. Schwerpunkt soll hierbei der Radtourismus sein, einerseits
durch das Angebot von gut ausgebauten Fernradwegen aber an-
derseits auch durch attraktive Rundwege um Nurtingen herum.

Die Kooperation im Bereich Tourismus mit dem Landkreis und den
anderen GroBen Kreisstaddten wird als notwendig und sinnvoll
erachtet. Es sollte eine Vermarktung, insbesondere Uber eine
kreisweite Broschire, unter dem Tenor ,Messe-Landkreis“ erfolgen,
der die Vorteile ,Nahe zu Stuttgart”, gut ausgebaute und vernetzte
Infrastruktur und ,Aufenthalt mit Erholungswert“ verbindet.

Die Verkehrsanbindung von Nurtingen an die Neue Landesmesse
Stuttgart ist gut. Mit dem PKW bendtigt man Uber die ausgebaute
BundestraBe 313 und die Bundesautobahn 8 zur Messe 15 Minu-
ten, mit dem o6ffentlichen Nahverkehr (Linie 74 und S-Bahn S2) 35
Minuten. Nach der Fertigstellung des Projekts ,Stuttgart 21 verrin-

gert sich die Fahrzeit mit dem Zug zur Messe auf 8 Minuten.

41.3.6 Stadt Ostfildern

Die Stadt Ostfildern sieht sich nicht als klassischer Tourismus-
standort, der mit besonderen Sehenswiirdigkeiten bei Ubernach-
tungsgasten aufwarten kann. Es ist daher keine gesonderte Ver-
marktungsstrategie von Seiten der Stadt geplant um Messegéaste,
welche in Ostfildern Ubernachten, anzuregen, abends, unabhéngig
von gastronomischen Angeboten, noch auszugehen.

Ostfildern nimmt ebenfalls als eine der drei ,Filderstadte* am After-

work-Programm in Zusammenarbeit mit der Landesmesse Stuttgart
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teil; ist sich aber sehr wohl im Klaren dartber, dass die Stadt Ostfil-

dern bei den Gasten nicht als ,Flaniermeile” im Gegensatz zu Stutt-

gart wahrgenommen wird. Hinzu kommt noch eine unzureichende

Vernetzung im OPNV zwischen Ostfildern und der Messe.

Zur Messezeit soll es ebenfalls keine besonderen zusatzlichen An-

gebote geben. Kulturelle Veranstaltungen werden ausschlieBlich

Uber die lokale Presse und das Internetangebot der Stadt bewor-

ben. Einzige Ausnahme bildet dabei die Veranstaltung ,Flammende

Sterne”, welche bereits weit Uber die Grenzen des Landkreises hi-

naus bekannt ist; diese wird auch auf der Messe beworben.

=
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Gastfreundschaft wird in Ostfildern groB geschrieben. Mit der
Sportschule Ruit, dem IHK-Bildungszentrum GARP, der Technischen
Akademie (TAE) in Nellingen sowie dem Bildungszentrum der
Druck- und Medienbranche in Kemnat

gibt es in der Reformstadt Bildungseinrichtungen, die jedes Jahr
mehrere Zehntausend Gaste nach Ostfildern bringen. Das
internationale Feuerwerksfestival "Flammende Sterne” (Jeweils am
dritten August-Wochenende) lockt jahrlich rund 50.000 Besucher in
die Stadt. Gastronomie und Hotellerie sind daher bestens
aufgestellt, mit Angeboten in allen Kategorien und fur alle
Vorlieben.
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Abb. 24 Gasteinformationen Uber Ostfildern (siehe Anlage 07)
Quelle: Internetangebot der Stadt Ostfildern www.ostfildern.de

Die ortliche Hotelerie ist durch Geschaftskunden ortsansassiger Un-

ternehmen und durch Teilnehmer von Messe- und Kongressveran-
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staltungen sehr gut ausgelastet. Vorteil gegentber den direkt an
der Messe anliegenden Hotels ist hier die Preisdifferenz. Die Hote-
liers investieren in die Modernisierung und in die Spezialisierung

auf Tagungs- und Seminarangebote.

Ein GroBhotel ist von stadtischer Seite nicht geplant, dies ist sicher-
lich auch dem Selbstverstandnis der Stadt als Wohngemeinde im
Griinen mit seinen 6, oftmals kleinrdumigen Stadtteilen (zwischen
2800 und 9500 Einwohnern) geschuldet. Ebenso liegen keine An-
fragen von potentiellen Investoren fir das von der Stadt als Hotel-
baugrundsttick vorgesehene Areal vor.

Die Stadt Ostfildern bringt sich in die Arbeit der Projektgruppe des
Landkreises ein und begriBt dessen Initiative, erachtet es jedoch
als fraglich, ob der Landkreis hier eine Steuerungsfunktion Uber-
haupt wahrnehmen kann. Die regionale Zugehorigkeit bzw. die
Identifizierung der Gemeinden zum Beispiel der Filderebene ist eine
andere als die des Albvorlandes oder der Stadt Esslingen.

4.1.4 Stadt(kreis) Stuttgart

Die Landeshauptstadt Stuttgart vermarktet ihre touristischen Ange-
bote Uber die Stuttgart Marketing GmbH, welche auch unter dem Dach der
Stuttgart Regio die Sehenswiurdigkeiten der Umlandkommunen innerhalb
der Region Stuttgart vermarktet. Das vorhandene Informationsangebot
richtet sich aber nicht unmittelbar an Messe- und Kongressgaste, sondern
fokussiert insbesondere Tages- und klassische Urlaubsgaste.

Der Messegast kann sich unter den Rubriken ,Freizeit & Kultur®, ,Events &
Tickets®, ,Ubernachtungen & Gastro“ sowie ,Stadt & Region“ Informatio-
nen und Angebote individuell zusammenstellen. Desweiteren finden sich

umfangreiche Informationen zu den Anreisemdglichkeiten mit dem PKW,
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dem Zug oder dem Flugzeug ebenso wie Stadt- und Linienpldne des
Offentlichen Nahverkehrs auf dem Internetangebot.

g —
]TT Stuttgart Tourist - Hote... 3 | | a2~
E EI] m E Other languages Homepage | Newsletter | Presse | Kontakt | Sitemap | AGB | Impressum

e e

STUTTGART

Marketing GmbH

Stadt & Region | Freizeit & Kultur | Events & Tickets | Ubernachten & Gastro | i-Punkt | Kongresse & Tagungen

Abb. 25 Informationsrubriken fir Besucher und Messe- und Kongressgéste
Quelle: Internetprésens der Stuttgart Marketing GmbH

Durch die Nahe der Landeshauptstadt Stuttgart zum und die gute Anbin-
dung an des Messegelande durch den Offentlichen Personennahverkehr
mit den S-Bahnlinien aber auch das StraBennetz sowie das umfangreiche
Angebot an Méglichkeiten, die Zeit nach Messeschluss zu gestalten, ist
Stuttgart optimaler Standort fir Messe- und Kongressgaste aber auch fir
Aussteller. Dies bestéatigten die jahrlich steigenden Ubernachtungszahlen.

4.2 auBerhalb der Region Stuttgart

Hierbei wird das Hauptaugen- MesseRegion

merk insbesondere auf das Gebiet g‘ Stuttgart

Reutlingen-Tilbingen, welches bereits

auBerhalb der politischen Region Stutt- Abb. 26 l(‘)%ge%geét'rﬁg:il:{,\;gggregion
gart liegt, aber dennoch eine enge raumliche Nahe zur Landesmesse auf-
weist, gelegt. Unter dem Slogan ,MesseRegion Stuttgart” vermarkten sich
dort die Stéadte Bad Urach, Metzingen, Mdssingen, Reutlingen, Rottenburg
und Tdbingen mit ihren, flr jede Stadt spezifischen Angeboten unter ei-
nem gemeinsamen Singet. Der Besucher bekommt umfassende Informa-

tionen zu allen fUr einen Messeaufenthalt relevanten Themen.
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Unter anderem kénnen die Fahrzeiten und Tarife der von und zur Lan-
desmesse aus Tubingen und Reutlingen verkehrenden Buslinien sowie
ein umfassender Veranstaltungskalender, welcher Gber alle stadtischen
Angebote im Bereich Kunst und Kultur aufklart, abgerufen werden. Eben-
so kann sich der Messe- und Kongressgast bereits im Vorfeld mittels kur-
zer Stadteportrats einen Uberblick iiber die Kommunen und iiber eine wei-
terflhrende Verlinkung Uber die oértliche Hotelerie und Gastronomie ver-
schaffen. AuBerdem steht ein Onlinebuchungsportal zu Verfligung.

o Iss‘; Messeregion Stuttgart - Bad Urach, Metzingen, M... li| i~ B v o= v |k Seite (G Bras v =
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Abb. 27 Kommunales Online-Portal der MesseRegion Stuttgart
Quelle: www.stuttgart-messeregion.de

Flr die Zeit nach Messeschluss findet der Messegast eine umfangreiche
Vorschlagsliste an Afterworkangeboten und —pauschalen jeglicher Art vor.
Die Angebote sind sowohl auf Einzelpersonen, Kleingruppen aber auch
Gruppen von bis zu 30 Personen ausgerichtet und verbinden meist eine
Stadtfihrung oder Besichtigung mit einem anschlieBenden Essen. Von
Schlossflihrungen Uber Weinproben bis hin zu Stocherkahnfahrten ist far
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jede Interessenlage etwas dabei. Allerdings sind 6rtliche Gastronomen,
welche zum abendlichen Ausgehen einladen, im Angebot nicht zu finden.

Neben dem oben beschriebenen kommunalen Angebot findet sich eben-
falls unter dem Werbeschlagwort ,Messe Region Stuttgart® ein privates
Angebot. Die Seite zielt ebenfalls auf Messe- und Kongressbesucher aber
auch Aussteller ab. So erhélt der Besucher umfangreiche Informationen
Uber die Anreise zur Neuen Landesmesse Stuttgart via Flugzeug und
Deutscher Bahn aber auch aus der Region Reut-

lingen-Tlibingen mit dem Offentlichen Personen- _I

nahverkehr oder dem PKW. Ni E S S E

REGION |
Abb. 28 Logo der Messe Region Stuttgart 2 srunﬂl

Quelle: Messeregion Stuttgart ®

Neben den bereits oben erwdhnten Stadten sind hier auch die Kommunen
Balingen, Hechingen und Pliezhausen sowie Kirchheim unter Teck, wel-
ches im Landkreis Esslingen liegt, vertreten. Zu jeder Stadt findet sich ei-
ne kurze Beschreibung, teilweise auch in Form eines Videoclips, welche
dem Besucher einen ersten Eindruck vermittelt, sowie eine weiterfiihrende
Verlinkung zum offiziellen Angebot der Kommune. Ebenso lassen sich
zahlreiche Handwerker und Unternehmen abrufen, welche Dienstleistun-
gen rund um den Messebau, -aufritt und die Vermarktung anbieten.

Das Grundprinzip der Seite basiert darauf, dass sich private Unterneh-
men, Hoteliers und Gastronomen aber auch Organisatoren, unabhangig
ob privat oder kommunale, von Veranstaltungen, anmelden und ihre An-
gebote und Termine eintragen. Der Anbieter stellt daftir einen Rahmen zu
Verfugung. Die Rubriken Veranstaltungen und Gastronomen sowie Hotels
sind nur sehr sparlich mit Informationen bestiickt, bzgl. der Ubernach-
tungsmaoglichkeiten besteht jedoch die Mdglichkeit, Gber ein anderes Por-

tal Anfragen und Reservierungen vorzunehmen.
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5 Problemstellungen

Die oben gemachte Bestandsaufnahme Uber die Aktivitdten der an
der Vermarktung der Neuen Landesmesse Stuttgart beteiligten Akteure
sowie die Analyse der auBeren Rahmenbedingungen haben gezeigt, dass
ein gewisses Konfliktpotential bzw. eine Konkurrenzsituation zwischen den
einzelnen Beteiligten besteht. Im Nachfolgenden soll insbesondere die
Konkurrenzsituation naher beleuchtet werden. Unter ,Interne” ist dabei die
Situation innerhalb, also zwischen den Stadten und dem Landkreis, unter
.externe” die Lage auBerhalb des Landkreises Esslingen zu verstehen.
Ebenso soll das Fehlen eines Vermarktungskonzepts sowie eines kreis-
weiten Ansprechpartners ergriindet werden.

5.1 Interne Konkurrenz

Die Gesprache mit den kommunalen Verantwortlichen haben ge-
zeigt, dass die Eigeninteressen der GroBen Kreisstadte nicht vollumfang-
lich mit dem Bestreben des Landkreises, ein gemeinsames Vermark-
tungskonzept zu erstellen, vereinbar sind. Es Idsst sich jedoch festhalten,
dass je weiter entfernt die Kommunen vom Messestandort entfernt sind,
die Bereitschaft zur Kooperation tUber den Landkreis mit den anderen
Stadten zunimmt. Der Landkreis soll dann aber nicht als zusatzlicher An-
bieter von Leistungen flir Messe- und Kongressgaste auftreten, dadurch
kénnen z.B. Angebotsdoppelungen vermieden werden, sondern eine

Koordinierungs- und Vernetzungsfunktion wahrnehmen.

Ein weiteres Problem ist aus Sicht der Stadte die fehlende regionale Zu-
sammengehdrigkeit. Der Landkreis Esslingen ist ein politisches Konstrukt,
der aus verschiedenen naturrdumlichen Regionen, welche sich Uber die
Kreisgrenze hinaus erstrecken, besteht. Die Stadte Filderstadt, Ostfildern

und insbesondere Leinfelden-Echterdingen haben sich schon immer mehr
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an Stuttgart als an Esslingen am Neckar, als Sitz der Kreisverwaltung,
orientiert. Ahnliches gilt fiir die Stadte Kirchheim unter Teck und Nrtin-
gen, diese haben sich, als Stadte des ehemaligen Landkreises Nirtingen,
schon immer mehr als Albvorland gesehen, denn als Vororte von Esslin-

gen am Neckar oder gar Stuttgart.
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Abb. 29 Urspriinglich gewachsene Regionen im Landkreis Esslingen
Quelle: Landkreis Esslingen

Nach Ansicht der Stadte muss Grundlage fiir eine gemeinsame kreisweite
Vermarktung, unabhangig ob es um den Bereich des Messe- und Kon-
gresstourismuses oder um Tagesgaste und Radurlauber geht, erganzend
zum oben bereits beschriebenen Problem der regionalen Zusammengehd-
rigkeit, eine regionale Identitat sein. Die Blrgerinnen und Blrger und auch
die Stadte und Gemeinden missen sich als Teil des Landkreises ,flihlen®.
Daher muss das Finden von Gemeinsamkeiten und das Herausarbeiten
von gemeinsamen Nennern oberste Prioritat bei der weiteren Arbeit ha-
ben. Die Bildung von Vertrauen und die Vernetzung, sowie es in der ein-

schlagigen Literatur zum Regionalmarketing gefordert wird, sind wichtig.
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5.2 Externe Konkurrenz

Bei der Betrachtung der duBern Konkurrenz fallen insbesondere
zwei Problemfelder ins Auge. Einerseits, dass der Landkreis Esslingen im
Vergleich zur Landeshauptstadt Stuttgart sehr kleinrdumig ist und dadurch
von den Messe- und Kongressgéasten, welche oftmals aus Millionenmetro-
polen, wie Berlin, Hamburg oder Minchen anreisen, nicht wahrgenommen
wird. Kaum einem Besucher ist bewusst, dass sich das Gelande der Neu-
en Landesmesse Stuttgart und des Stuttgarter Flughafens auf Markungs-
flache des Landkreises Esslingen befinden und Leinfelden-Echterdingen,
Filderstadt und Ostfildern keine Vororte der Stadt Stuttgart sondern GroBe

Kreisstadte mit jeweils Gber 35.000 bzw. 40.000 Einwohnern sind.

Der Messe- und Kongressgast differenziert dabei nicht zwischen der Lan-
deshauptstadt Stuttgart und dem Landkreis Esslingen. Dies und die Tat-
sache, dass Stuttgart durch seine GréBe und das umfassende Angebot an
Méglichkeiten die Zeit nach Messeschluss zu gestalten attraktiver auf den
Besucher wirkt, machen es fir den Landkreis auBerst schwierig, sich als
Konkurrenz, die nicht nur Ubernachtungsangebote in direkter Ndhe zum
Messestandort anbieten kann, zu etablieren. Uber die Seite der Stuttgart
Tourist stehen dem Gast Angebote kulinarischer, kultureller, sportiver Art
zu Verfigung, die er sich individuell zusammenstellen kann. Im Landkreis

Esslingen muss er sich diese Angebote einzeln zusammensuchen.

Die Region Stuttgart selbst stellt keine Konkurrenz als solches dar, sie
vermarktet die Angebote der Mitgliedsstadte und -gemeinden und macht
keine eigenen Angebote fur Messe- und Kongressgaste bzw. fir Urlauber.
Somit kann der Besucher bisher zwei Informationsebenen nutzen, auf der
einen Seite direkt Gber Internetprasenzen der Stadte und Kommunen, auf
den anderen Seite Uber das ,Dachangebot” der Regio Stuttgart Marketing
und Tourismus GmbH. Der Landkreis Esslingen wirde als weiterer Anbie-

ter somit eine dritte Mdéglichkeit und eine Zwischenebene zwischen Stadt
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und Region darstellen. Das Problem hierbei ist, dass je mehr Ebenen und
Institutionen tatig werden, desto uniberschaubarer wird das Angebot.

Die Region Reutlingen-TUbingen stellt fir Messe- und Kongressgaste aber
auch Aussteller aufgrund des Preisunterschieds, vor allem im Hotelbe-
reich, eine adaquate Alternative dar und wird somit zur Konkurrenz zu den
Anbietern im Landkreis Esslingen. Die unter der Dachmarke ,Stuttgart
Messeregion“ zusammengeschlossenen Kommunen der Landkreise Reut-
lingen und TUbingen vermarkten sich hier augenscheinlich als Messe-
standort. Ebenso werden die guten Verkehrsverbindungen, z.B. mit dem
Offentlichen Personennahverkehr sowie die zahlreichen Angebot fiir die
Zeit nach Messeschluss gebindelt vermarktet und prasentiert. Hier be-
steht von Seiten des Landkreises Esslingen noch Handlungsbedar.

5.3 Fehlen einer kreisweiten Konzeption

Neben der internen und externen Konkurrenz auf Grund der lokalen
Interessenlage der kreisangehdrigen Stadte und Gemeinde und der Alter-
nativangebote der Nachbarregion Reutlingen-Tubingen, kommt bei den
Uberlegungen, wie Messe- und Kongressgaste sowie Aussteller fir die
Angebote im Landkreis Esslingen gewonnen werden kénnen, noch hinzu,
dass von Seiten des Landkreises bisher noch keine Vermarktungskonzep-
tion fur die Moglichkeiten, die ein Aufenthalt im Raum Esslingen, nicht nur
im Kontext eines Messeaufenthaltes, bietet, erstellt wurde. Ebenso gibt es
momentan noch keine zentrale Ansprechperson, die Anfragen von auBen

entgegen nimmt und auch koordinierend und vernetzend tatig wird.
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6 Vergleichsbetrachtung

In zahlreichen anderen Landkreisen Deutschlands finden sich &hn-
liche Gegebenheiten wie im Landkreis Esslingen, d.h. das Gelande der
Messe wurde aus der zentralen Stadtlage an den Stadtrand oder, wie im
Fall des ehemaligen Killesberg-Gelandes, auf eine benachbarte Gemar-
kung ausgesiedelt. Hier haben sich fiir die ,neuen“ Standortkommunen
und —landkreise Chancen und Méglichkeiten ergeben, sich als attraktive
Destination zu prasentieren und den Messe- und Kongressgast davon zu
(iberzeugen, dass es nicht nur Ubernachtungsméglichkeiten in Messena-
he, sondern, auch Angebote im Bereich Gastronomie, Sport und Wellness
sowie Kunst und Kultur gibt, die er nach Messeschluss nutzen kann.

kontaktierte/r

Messegelande Stadt oder Landkreis Antwort
Basel keine
MCH Messe SchweizAG Kanton Basel Bereitschaft
CH-4005 Basel

Dtisseldorf

Messe Dusseldorf GmbH Stadt Disseldorf Nein
D-40474 Dusseldorf

Essen Stadt Essen Ja
MESSE ESSEN GmbH

D - 45131 Essen Landkreis Mettmann Nein
Frankfurt

Messe Frankfurt GmbH Stadt Frankfurt Nein
D-60327 Frankfurt am Main

Hannover

Deutsche Messe Region Hannover Nein
30521 Hannover

Karlsruhe

Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH | Landkreis Karlsruhe | Ja
D - 76137 Karlsruhe

Koéln
Koelnmesse GmbH Stadt Kdln Nein
50679 Koln, Deutschland

Munchen
Messe Miinchen GmbH Landkreis Erding Ja
81823 Minchen, Deutschland

Nlrnberg Stadt Nirnberg Ja
NirnbergMesse GmbH

Messezentrum, D-90471 Niirnberg Landkreis NUrnberg nein
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Die oben aufgelisteten Messen sowie Stadte bzw. Stadt- und Landkreise
wurden angeschrieben und gebeten, einen Fragebogen (Anlage 08 / 09)
zur Vermarktung als Messestandort und zur Zusammenarbeit mit dem je-
weiligen Messebetreibern bzw. anderen kommunalen Partnern auszufil-
len und diesen zuriickzusenden. Die in der Tabelle blau markierten Stadte
und Landkreise haben an der Befragung teilgenommen, wobei sich der
Landkreis Karlsruhe nicht als Messestandort vermarktet und die Stédte
NUrnberg und Essen bisher nur im Bereich Hotel- und Gastronomieservice
tatig sind. Am umfassendsten ist das Angebot des Landkreises Erding,

welcher sind zusammen mit andern (kommunalen) Partnern prasentiert.

6.1 Landkreis Erding - Airfolgsregion

MESSE MUNCHEN Messe Miinchen GmbH
INTERNATIONAL 81823 Miinchen v \
folgs

/// Landratsamt Erding /47’ ng Reglon

85435 Erding

“Riem
O
Messe Munchen GmbH
|
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Abb. 30 Luftaufnahme des Messegeldandes Miinchen
Quelle: Google Earth

Im Jahr 1998 zog die Messe Miinchen vom urspriinglichen Messe-
gelande auf der Theresienhdhe in der Minchner Innenstadt zum jetzigen
Standort, dem ehemaligen Areal des Flughafens Minchen-Riem, in die
Messestadt Riem um und verflgt dort Uber eines der modernsten Messe-
gelande der Welt. Mit einer Ausstellungsflache von 180.000 m2 und jahr-
lich etwa 40 Fachmessen flir Investitions- und Konsumgiter sowie Neue
Technologien rangiert der Messestandort auf Platz 5 im Deutschlandver-
gleich. Die Messe zieht jahrlich Gber 1,9 Millionen Besucher und knapp
33.000 Aussteller aus der ganzen Welt an.
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Die Messe stellt fir Messe- und Kongressgaste sowie Aussteller umfas-
sende Informationen lber Ubernachtungs- und Onlinebuchungsméglich-
keiten sowie Gastrotipps und Vorschlage fiir Ausfliige auf der eigenen
Internetseite als auch auf einem externen Angebot zu Verfligung. Ebenso
finden sich Informationen Uber die Anreisemdglichkeiten mittels Bahn, Au-
to oder Flugzeug sowie dem Offentlichen Personennahverkehr, welcher
an zwei Haltepunkten die Messe bedient. Informationen Uber Afterwork-
angebote sind jedoch nicht abrufbar bzw. werden von der Messe auch in
Kooperation z.B. mit der Stadt Minchen nicht gemacht.

Der Landkreis Erding, der in rAumlicher Nahe zum Gelande der Messe am
Stadtrand Mlnchens liegt, vermarktet sich als Nachbarlandkreis. Auf dem
Internetangebot finden sich umfassende Hinweise zu Sehenswurdigkeiten,
regionalen Besonderheiten, Museen und Radwegen. Informationen Uber
Hotels und Gastronomie kdnnen allerdings nicht abgerufen werden. Eine
Ansprache gezielt von Messegasten erfolgt nicht. Allerdings ist der Land-
kreis Erding zusammen mit dem Flughafen Minchen GmbH, den Kreis-
stadte Erding und Freising sowie dem Landkreise Freising Teil der kom-
munalen Arbeitsgemeinschaft, die unter dem Namen "Regionalmarketing

fr die Nachbarregion Flughafen Minchen - Erding - Freising" firmiert.

Unter dem Name ,AirfolgsRegion® vermarkten die (kommunalen) Partner
ihre Region und betreiben damit ein ganzheitliches, nicht nur auf eine
spezielle Zielgruppe ausgerichtetes, Regionalmarketing (Anlage 10 / 11).
Der Begriff ,Air“ weist auf den Flughafen Minchen als Alleinstellungs-
merkmal und als starken Wirtschaftspartner der Region hin. Das Wort ,Er-
folg® gibt wieder, das diese Region seit vielen Jahren mit zu den erfolg-
reichsten und zukunftsfahigsten Regionen Deutschlands zahlt. Dieser An-
satz mit einer umfassenden regionalen Vermarktung durch den Landkreis
kann Grundlage fir die weitere Arbeit im Landkreis Esslingen sein.
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Zu den Aufgaben und Ziele der Arbeitsgemeinschaft gehért die Entwick-
lung und Umsetzung eines Konzepts flir die Regionalmarketing-Initiative.
Das Konzept dient der Steuerung und Umsetzung von Prozessen zur in-
neren und auBeren Starkung der Region. Die ,AirfolgsRegion“Initiative
hat sich dabei zum Ziel gesetzt, einerseits alle relevanten Gruppen und
Krafte in die Gestaltung der zukinftigen Entwicklung der Region einzubin-
den und andererseits die regionalen Akteure und bestehenden Projekte
miteinander zu vernetzen und so die vorhandenen Kréfte zu bundeln.
AuBerdem soll durch die Bewusstmachung der regionalen Vorzige die re-
gionale Identitat gestarkt werden. Siehe dazu auch Anlage

Die Initiative richtet zum Einen nach innen, um die vorhandenen Potentiale
der Region zu nutzen und neue Synergien aktiviert werden kénnen. Das
Projekt soll vor allem dazu beitragen, die Kooperation und Vernetzung der
beteiligten Stadte, Gemeinden und Landkreise zu intensivieren. Zum An-
deren richtet sie sich nach auBen mit dem Ziel, die Standortqualitaten der
Region innerhalb des regionalen, deutschen und europaischen Wettbe-
werbes optimal darzustellen. Dabei geht es vor allem um die Férderung
des Images der Region und die Erhéhung des Bekanntheitsgrades.

6.2 Stadt Essen — Essen Marketing GmbH

MESSE ESSEN GmbH
IE'IS.ESSESrEl 45131 Essen ;::;ﬂiﬁ" Eyhljﬁuﬂzglag
-:'..I : 1 ".-
Essen Marketing GmbH -’--ﬁfﬁmﬁ:;ﬁ:
m 45127 Essen SijemmEs

Abb 31 Luftaufnahme des Essener Messegelandes
Quelle: Google Earth
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Der Messestandort Essen, welcher seit 1913 besteht, belegt mit
110.000 m2 Ausstellungflache in 18 Hallen Platz 8 im Vergleich der deut-
schen Messeplatze. Die Messe Essen, in welcher pro Jahr 40 internatio-
nale Messen und Ausstellungen, davon 13 Eigenveranstaltungen, 18
Gastmessen und 9 Joint Ventures, stattfinden, kooperiert im Bereich der
Hotelvermittlung zum Einen mit der Touristikzentrale Essen der EMG-
Essen Marketing GmbH, verlinkt mit dem Online-Reservierungssystem
HRS und dem Anbieter "smart & more GmbH", der speziell fir internatio-

nale Besucher entsprechende Pauschalen anbietet.

Der nachgefragte Service beschrankt sich im Bereich des Tourismus-
Marketings in erster Linie auf die Vermittlung von Hotels und Pensionen.
Die Nachfrage nach gastronomischen oder kulturellen Angeboten in Zu-
sammenhang mit einem Messebesuch bzw. einer Messeteilnahme ist so
gering, dass es noch nicht als Standardangebot aufbereitet wurde. Kom-
plette Rahmenprogramme sind in der Vergangenheit praktisch nicht ge-
bucht worden. Auf der Messe selbst informieren die Touristik-Zentrale wie
auch die Messe Essen im Service-Center tber gastronomische und kultu-
relle Angebote — Buchungsmaéglichkeiten bestehen jedoch nicht.

Die Stadtmarketing Gesellschaft, welche sich als Dienstleistungszentrum
fir Hotelzimmervermittlung, Kartenvorverkauf fir Veranstaltungen aller Art
sowie fur Sightseeing und Pauschalarrangements sieht, konzentriert sich
bei Serviceleistungen zuerst um eine Berlicksichtigung der Essener Ho-
telerie und anderer Anbieter. Sollten in Essen alle Ubernachtungsméglich-
keiten ausgebucht sein, werden dann auch Hotels in der umliegenden Re-
gion vermittelt. Vor allem vor dem Hintergrund der Kulturhauptstadt RUHR
2010 gibt es aber auch jetzt schon z. B. bei der Gestaltung von Rahmen-

programmen "grenziberschreitende" Angebote und Kooperationen.

Auf Grund der mangelnden Nachfrage werden von Seiten der Stadt Essen

und auch in Kooperation mit der Messegesellschaft oder anderen Partner
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keine Angebote im Bereich Afterwork oder Ahnlichem gemacht. Die Mes-
se- und Kongressgaste kénnen sich Uber das Service-Center auf dem
Messegelande bzw. Uber die, in Innenstadtlage befindliche, Tourismus-
zentrale, Uber gastronomische Angebote sowie Veranstaltungen aller Art
informieren. Eine gezielte Ansprache der Messe- und Kongressgaste so-
wie Aussteller mittels spezieller Broschiiren auf Méglichkeiten wie die Zeit
nach Messeschluss gestaltet werden kann, erfolgt jedoch nicht.

6.3 Landkreis Karlsruhe

KMK-GmbH

M IDEEN VERBINDEN. 76137 Karlsruhe ‘..
Karlsruhe - Landratsamt Karlsruhe .

NDERE
Messen und Kongresse LSRLIME
76137 Karlsruhe
Y

KARI

Abb. 32 Luftaufnahme des Mssegelndes Karlsruhe
Quelle: Google Earth

Die Hallenflache der Messe Karlsruhe betragt 52.000 m? und be-
steht aus vier stitzenfreien Hallen. Das Freigelande umfasst nochmals
10.000 m2. Das Messegelande der Karlsruher Messe- und Kongressge-
sellschaft liegt stdlich-westlich von Karlsruhe bei Rheinsteten-Forchheim
und damit auf der Gemarkung des Landkreis Karlsruhe. Die Verkehrsan-
bindung aus dem Landkreis erfolgt einerseits Uber das gut ausgebaute
StraBennetz mit der BundesstraBe 36 und den Bundesautobahnen A 5,
A 8 und A 65. Ebenso ist die Messe mit den Offentlichen Personennah-

verkehr von Karlsruhe und der umliegenden Region gut zu erreichen.
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Der Themenbereich Wirtschaftsférderung und Tourismus ist im Landrats-
amt Karlsruhe beim Amt fur Liegenschaften und Regionalentwicklung an-
gesiedelt. Hauptaufgabe ist dabei die Beratung der Kreiskommunen und
angesiedelter und ansiedlungswilliger Unternehmen anderseits aber auch
die Funktion als Bindeglied zwischen Wirtschaft und 6ffentlichen Verwal-
tung. Die Wirtschaftsférderung ist somit Schnittstelle zwischen den ver-
schiedenen beteiligten Partnern. Die Sicherung / Schaffung von Arbeits-
platzen, die Starkung der Finanzkraft sowie die Verbesserung der Stand-

ortbedingungen sind Hauptziele der Kreiswirtschaftsférderung.

Der Bereich Messe- und Kongresstourismus bzw. die Ausnutzung, des
sich daraus ergebenden Potentials spielt trotz der Lage der Messe im
Landkreis keine Rolle. Dies ist zum Einen auf die geringe Personalaus-
stattung der Wirtschaftsférderung mit nur einer 30prozentigen Stelle und
zum Anderen auf die geografischen Gegebenheiten des Landkreises zu-
rickzufiihren. Der Landkreis Karlsruhe umschlieBt die Stadt Karlsruhe
komplett und erstreckt sich von Phillipsburg im Norden bis nach Rheinstet-
ten im Siden. Dabei sind die Interessenlagen der Stadte nérdlich von

Karlsruhe ganzlich andere als die der Kommunen sidlich davon.

Der Landkreis Karlsruhe sieht fir sich hier keine Handlungsnotwendigkeit,
er beschrankt sich auf allgemeine Informationen zu touristischen Sehens-
wirdigkeiten und die Méglichkeit, Ausklnfte Gber Hotels und gastronomi-
sche Angebote Uber die Internetseite abzufragen. Dem entgegen stehen
die Aktivitaten der Karlsruher Messe- und Kongressgesellschaft, diese bie-
tet fir Messe- und Kongressgaste Servicepakete mit Informationen zur
Anreise und Ubernachtung, sowie Programm- und Afterworkideen an.
Ebenso steht auf dem Messegelande der ,IComm-Stand® zu Verflgung,

der die Besucher umfassend mit Informationen versorgt.

Desweiteren bewirbt das Karlsruher Stadtmarketing aktiv die Mdglichkeit,

sich Uber die Stadt Bausteine und Rahmenprogramme fiir Gruppen zu-
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sammenstellen zu lassen. Das Angebot reicht von einer Besichtigung des
Bundesverfassungsgerichts, tGber Stadtfihrungen und —rundfahrten bis hin
zu FUhrungen durch den Rheinhafen. Es richtet sich allerdings nicht un-
mittelbar an Messe- und Kongressgaste sowie Aussteller, kann von diesen
aber auch in Anspruch genommen werden. AuBerdem sind eine Vielzahl
von Informationen Uber ,Ausgeh“-Méglichkeiten nach Messeschluss sowie
Hinweise zu Veranstaltungen aller Art abrufbar.

6.4 Stadt Nurnberg — Congress- und Tourismuszentrale

NirnbergMesse GmbH
90471 Niurnberg

NURNBERG J MESSE N N TOURISMUSNURNBERG
CTZ Niirnberg

90443 Nurnberg

Abb. 33 Luftaufnahme der Messe Nirnberg am eemalgen Rechsparteitagsglénde

Quelle: Google Earth

Uber eine Ausstellungsflache von 160.000 m2, davon 155.000 m2 in
13 Hallen verflgt die NirnbergMesse. Die Messe, welche, nachdem in der
Innenstadt keine Erweiterungsmaoglichkeiten mehr bestanden, ausgelagert
wurde, befindet sich heute auf dem ehemaligen Reichsparteitagsgelande
am Rande der Stadt. Mehr als 1,3 Millionen Messe- und Kongressgaste
sowie Aussteller auf rund 100 Veranstaltungen und etwa 75 Fachmessen
und Kongresse stellen ein enormes Potential dar. Die schnelle U-Bahn-
Verbindung von der Innenstadt zur Messe sowie das dynamische Ver-
kehrsleitsystem gewahrleisten eine problemlose Anreise.
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Die NUrnbergMesse bietet Messe- und Kongressbesuchern in ihrem Mes-
sezentrum umfangreiche Serviceleistungen bei der Planung von Anreise
und Aufenthalt. Bei jeglicher Veranstaltung stehen an den InfoCountern
Mitarbeiter fir Fragen zur Verflgung. Ebenso finden sich Informationen
(iber Ubernachtungsméglichkeiten, auch Gber private Anbieter sowie Wei-
terleitungen zu gastronomischen Angeboten und Sehenswirdigkeiten und
stadtischen Angeboten. Von Seiten der Messe besteht jedoch keine direk-
te Buchungsmoglichkeit ebenso gibt es keine Hinweise beziglich After-
workprogrammen nach Messeschluss flr die Teilnehmer und Aussteller.

Die stadtische Congress- und Tourismuszentrale Nirnberg (CTZ) bietet
fur Messe- und Kongressbesucher und auch Aussteller umfassende Lei
stungen an. Die Serviceleistungen beinhalten u.a. die Bereitstellung von
Pauschalen oder nach Kundenwlinschen zusammengestellte Angebote
und Programme, sowie Arrangements und Besichtigungsprogramme.
Ebenso werden flr jegliche touristische Dienstleitungen Kontakte geknUpft
und Reservierungen vorgenommen. Der Verkehrsverein bzw. das CTZ
nimmt damit ein umfangreiches Spektrum an Aufgaben wahr, um Gasten

und Veranstaltern bestmégliche Dienstleistungen anzubieten.

Des Weiteren werden fir Kongressveranstaltungen die Verwaltung von
Hotelzimmerkontingenten und die Organisation von Rahmenprogrammen
und Afterwork-Veranstaltungen vorgenommen. Dem Messe- und Kon-
gressbesucher sowie den Ausstellern stehen somit Uber die Congress-
und Tourismuszentrale Nurnberg umfassend alle Informationen, Uber Ho-
tels und Gastronomie, Uber die An- und Abreise mit dem Zug, dem Flug-
zeug, dem privaten PKW oder dem Offentlichen Personennahverkehr so-
wie UOber kulturelle Veranstaltungen und Mdglichkeiten zum ,Ausgehen®
nach Messeschluss zu Verfigung.
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7 Fazit

Aufgrund der zahlreichen Gesprache mit den jeweiligen lokalen An-
sprechpartnern der GroBen Kreisstadte des Landkreises Esslingen kann
zusammenfassend festgestellt werden, dass eine grundsétzliche Bereit-
schaft zur Kooperation im Bereich ,Vermarktung als Messe- und Kon-
gressstandort” und auch darlber hinaus, d.h. im ganzen touristischen Be-
reich, grundsatzlich vorhanden ist.

Eine Konzentration ausschlieBlich auf Messe- und Kongressgaste wird al-
lerdings von den Befragten als nicht sinnvoll erachtet, hinzukommt die An-
sicht, dass die anzusprechende Zielgruppe die Angebote, welche vom
Landkreis als Mehrwert deklariert werden, nicht oder nicht in gréBerem
Umfang wahrnehmen bzw. auf Angebote der Stadt Stuttgart, welche weit-
aus mehr Mdéglichkeiten bietet, ausweichen.

Ein ganzheitliches und umfassendes Regionalmarketing ist gefragt

Die Stadte mdchten aber in ihrem Handeln bei der Vermarktung ihrer An-
gebote ihre Eigenstandigkeit und ihre Individualitat nicht an den Kreis ab-
geben, sondern erwarten, dass sich dieser ausschlieBlich als Koordinator
und Dachmarke engagiert und sich nicht als zusatzlicher Anbieter von tou-
ristischen Leistungen, abgesehen z.B. vom kreiseigenen Freilichtmuseum
oder dem Biospharengebiet, positioniert.

Der Landkreis fungiert hier zwischen den lokalen Aktivitdten der Stadte
und Gemeinden und dem Informationsportal der Regio Marketing GmbH.
Deren Angebot ist allerdings sehr auf die Landeshauptstadt Stuttgart fixiert
und gibt auch nur Hinweise zu Sehenswurdigkeiten usw. zu Stadten und
Kommunen, die Mitglied sind. Dies rechtfertigt eine eigene und vor allem

umfassende Vermarktung durch den Landkreis selbst.
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Ziel des Landkreis Esslingen und seiner kreisangehérigen Stadte und
Gemeinden muss jedoch sein, sich nicht nur im Bereich des Messe- und
Kongresstourismuses bzw. einzelne Sehenswirdigkeiten gegentiber Ta-
gesgasten und Kurzurlaubern zu vermarkten, sondern sich als Dachmarke
mit einem umfassenden und ganzheitlichen Regionalmarketingkonzept

aufzustellen und zu etablieren.

Grundlage hierflr ist die Herausarbeitung und Bildung oder auch Findung
einer gemeinsamen regionalen Identitat. Das Bewusstsein der Birgerin-
nen und Barger fir den Landkreis Esslingen muss vorhanden sein, denn
nur, wenn die Bevdlkerung hinter ihrer ,Heimat“ steht, l1&sst sich diese er-
folgreich und glaubhaft vermarkten. Dies muss daher der erste Schritt fiir
das weitere Handeln sein.

Der Landkreis mit koordinierender und vernetzender Funktion

Die Tourismusférderung des Landkreises muss eine koordinierende und
vernetzende Funktion Ubernehmen und mit allen beteiligten Stadten und
Gemeinden und den im Tourismus aktiven Einrichtungen und Institutionen
kooperieren, um gemeinsam ein ganzheitliches, alle Bereich des Touris-
mus, also auch den Messetourismus, umfassendes Regionalmarketing-

konzept zu erarbeiten.

Als Muster kann hier die im Kapitel 6.1 beschriebene Regionalmarketing-
initiative ,AirfolgsRegion Erding Freising“ dienen. Diese vermarktet sich
nicht nur gegentber Touristen und potentiellen Investoren sondern dient
der eigenen Bevdlkerung als Informationsportal. In Baden-Wirttemberg
finden sich ebenfalls zahlreiche vergleichbare Aktivitdten von Kommunen,
Landkreise und Grenzen Uberschreitenden Regionen.
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Beispielhaft seien hier Initiativen aus dem Umland genannt.

i ‘ - Tiibingen K
- Schwabische | Reutlingen
- Biosphiirengebiet S Zollernalb NeckarAlb
PER A LIB T &Al: E . Schw‘:ibi-r":he "“Ih I'\../II Zukunft - wir haben schon mal angefangen.
wE{pamnend (panuin = -

Abb. 34 Logos der Regionalmarketinginitiativen
Quellen: Verkehrsverein Teck-Neuffen, Geschaftsstelle Biospharengebiet
Schwébische Alb am Regierungsprasidium Tlbingen, Tourismus
verband Schwébische Alb und Region NeckarAlb

Die Installierung des Lenkungsausschusses und dessen Arbeitsgruppen,
welche sich mit einer Vielzahl von touristischen Angeboten beschéaftigen,
durch den Landkreis kann hierbei als Grundstein eines kreisweiten Regio-
nalmarketingkonzepts gesehen werden. Wichtig bei der Erarbeitung sind
dabei die Festlegung der Ziele und die Vorauswahl der Zielgruppe, die

angesprochen werden soll.

Die Vorzlige, die der Landkreis Esslingen als Standort innerhalb einer der
wirtschaftsstarksten Regionen Europas mit dem Flughafen, der Neuen
Landesmesse, der gut ausgebauten Infrastruktur im StraBen- und Offentli-
chen Personennahverkehr sowie der Nahe zur Landeshauptstadt Stuttgart
aber auch den zahlreichen Naherholungsmadglichkeiten, zu bieten hat, las-

sen sich nur ganzheitlich optimal vermarkten.
Die Marke ,,Landkreis Esslingen® als qualitatives Markenzeichen

Eine Bundelung aller Informationen tber den und aller Angebote im Land-
kreis unter einem griffigen und gut vermarktbaren Signet verschafft sowohl
Geschéaftskunden und Messe- und Kongressbesucher sowie Tagesgasten
und Kurzurlaubern als auch der eigenen Bevdlkerung die Méglichkeit, sich
umfassend dUber den bzw. ,ihren“ Landkreis, das Landratsamt und die

Stadte und Gemeinden zu informieren.
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Die Marke ,Landkreis Esslingen“ muss dabei als Differenzierungs- und
Identifikationsfaktor dienen um, allgemein ausgedrickt, dem Interessenten
die Vorteile bzw. Alleinstellungsmerkmale der Region zu verdeutlichen
und fur ihn einen Mehrwert am Aufenthalt in der Region zu generieren. Es
ist dabei wichtig, Einzigartigkeit zu schaffen um sich von den anderen

Wettbewerben abzuheben.

Eine Vielzahl der bereits beworbenen Angebote und Sehenswiirdigkeiten
sind Kommunen Gbergreifend und erfordern die Zusammenarbeit aller Be-
teiligten. Beispielhaft seien der Neckartalradweg, die Rdémer-, die wirt-
tembergische Wein- und die FachwerkstraBe sowie der Jakobsweg ge-
nannt. Ebenso ist eine gemeinsame Vermarktung der Naherholungsgebie-

te, u.a. Schurwald und Schénbuch sinnvoll.

AbschlieBend kann also festgehalten werden, dass bei allen Beteiligten
die grundsatzliche Bereitschaft zur Kooperation und zur Erarbeitung eines
kreisweiten Vermarktungskonzepts flr den Kreis als solchen und fir die
Sehenswirdigkeiten und Angebot der Stéadte und Gemeinden, vorhanden
ist. Es ist nun die Aufgabe des Landkreises Esslingen, den eingeschlage-

nen Weg weiter zu beschreiten.
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Interviewleitfaden

Fragenkatalog zur Diplomarbeit:

Die Vorteile der Landesmesse Stuttgart nutzen—

£

Standortmarketing im Sp eld voninterke len Strat

und lokalen Interessen am Beispiel des Landkreises Esslingen

B/

- Plantdie Stadt gesonderte Marketingaktivititen um Messe- und Kongressgiste auf Angebote
der Kommune, nicht nur Hotels, sondern auch auf kulturelle Veranstaltungen, Museen etc.,
Restaurants oder z.B. Hallen-/Thermalbader aufmerksam zumachen?

Wie sollen diese aussehen? Inhalt, Darstellung, Verbreitung und Vermarktung

- Wiestehtdie Stadt zu den Bestrebungen des Landkreises, ein kreisweites Vermarktungskon-
zept fiir die neue Landesmesse zu initiieren, gegeniiber? Beteiligung daran ja/ nein?

- GibtesErhebungtberdie Anzahl der Messe- und Kongressgiste die in der Stadt ibernachten

- Sind weitere Hotels geplant bzw. Gesprache dartber aufgenommen worden
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UBERNACHTUNG
STADTPORTRAIT

STADT ERLEBEN
STADTFUHRUNGEN
VERANSTALTUNGEN & FREIZEIT

ESSLINGER MITTELALTERMARKT
& WEIHHACHT SMARKT

EINKAUFEN & GASTRONOMIE
SERVICE

PRESSE

UBER UNS

VIDEOTHEK ESSLINGEN

. ‘Stadt Esslingen am Neckar

EST-Home

Internetauftritt der Stadt Esslingen am Neckar

WILLKOMMEN IN ESSLINGEN

Es gibt nichtviele Stadte in Deutschland, in denen man so anschaulich Geschichte erleben
kann. Weit Gber 1.000 Jahre wurde an dieser Stadt gebaut Heute sind 93.000 Einwohner
stolz, dieses historische Ensemble immer wieder neu mit Leben zu erfilllen.

Seite drucken

NEU: ESSLINGER KURZFILME

Esslingen setzt sich in Szene: Mit kleinen, professioneall
gedrehten Filmen zu unterschiedlichsten Themen zeigen
wir Innen die Vielfalt dieser schdnen Stadt Reinschauen
lohnt sich, denn die Videothek wird immer wieder
erweitert. > | weiter

STADTFUHRUNGEN

Die Stadt méchte sich Ihnen von ihrer besten Seite
zeigen. Entscheiden Sie selbst, von welcher! Lieben Sie
es romantisch vertraumt oder schwarmen Sie eher fir die
Moderne? Vielleicht interessiert Sie die Weingeschichte
der Stadt oder doch lieber eine Kanufahrt auf den
idyllischen Neckarkandlen? = | weiter

Uber 40 verschiedene Themenfiihrungen stehen zur
Wahl

Kategorie auswahlen -

SEHENSWURDIGKEITEN

Esslingen am MNeckar gehdrt zu den wenigen alten
Stadten in Deutschland, die den Zweiten Weltkrieg heil
Uberstanden haben 1200 Jahre Geschichte haben in der
Esslinger Architektur und Kunst ihre Spuren hinterlassen.
> | weiter

Kategorie auswahlen -

UNSERE AKTUELLEN HIGHLIGHTS

=| Donnerstag, 09.10.2008 - Dienstag, 30.06.2009
Tanz-Proben

=| Sonntag, 30.11.2008 - Sonntag, 22.03 2009
Coolturgeschichte des Schneemanns

= | Sonntag, 25.01.2009 - Sonntag, 22.02.2009
Georg Kocher/ Gisela Schaall Johannes Weigle

=| Sonntag, 08.02.2009 - Sonntag, 15.03.2009
VierVonHier

=| Samstag, 21.02.2009
Amphitryon

VERANSTALTUNGEN

vom bis zum

Kategorie Alle =
Suche starten

= | weiter

zuriick nach oben

® Esslinger Stadtmarketing & Tourismus GmbH

CE VST
KONTAKT
IMPRESSUM
SITEMAP
SUCHE

HOME

UBERNACHTUNG

Ort
Alle -

Zimmertyp/Anzahl
1 =1 He -

Anreisedatum
21 v 2 -~ 20089

Nichte 1 =

TICKETSERVICE

In unserer Geschaftsstelle im
Kielmeyerhaus erhalten Sie
Eintrittskarten fir
Weranstaltungen in und um
Esslingen. = | weiter

Tel. (0711) 39 69 39-69
info@esslingen-tourist de £

BROSCHUREN

Wir bieten Ihnen einige
Broschiren als Download an
= | Esslingen entdecken [

» | Stadtplan B3

= | Stadtfuhrungen i

= | Weranstaltungen 2009 ]
= | Online-Stadtplan (&1

WETTER
wetter.nat

Esslingen
21.02.2009

a -1°C
G —HE

= weitere Aussichten
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filder
stadt........

der filder

Amtsblatt
Ausschreibungen
Bauen & Umwelt
Bildung, Kunst & Kultur

Biirgerengagement &
Projekte

Biirgerservice &
Stadtverwaltung

Frauenbiiro -
Chancengleichheit

Freizeit & Sport
Politik & Gremien
Presseservice
Soziales Leben
Stadtportrat

Touristik & Verkehr
Anreise & Fahrplanauskunft
Caravan-Stellplatze
Filderstadt fahrt Rad
FlLharmonie

Gaststatten, Cafés,
Diskotheken

Hotels, Pensionen,
Gastewohnungen
Interaktiver Stadtplan
iPunkt & Kartenservice
Landesmesse

* Infos fiir Besucher
Parkhauser
Sehenswirdigkeiten
StraBensperrungen
Verkehrstbungsplatz

Wirtschaftsférderung &
Stadtmarketing

& Interaktiver
Stadtplan

Gewerbe
Gesundheit
Tourismus

Internetauftritt der Stadt Filderstadt

Startseite Ubersicht Suche Impressum Kontakt Veranstaltungskalender

fiir her Filderstadts und der Neuen L

Herzlich willkommen in Filderstadi!

Wir freuen uns auf Sie ...

Als direkter Nachbar der Neuen Landesmesse - nur 5 Minuten oder eine S-Bahn-Station von Flughafen
und Landesmesse entfernt - bietet Filderstadt vielfiltige Dienstleistungen rund um Ihren Messeaufenthalt.

Hier finden Sie die Anfahrtswege nach Fllderstadt

sowie Informationen zu Bus- und Bah und zur An- und Abreise mit dem Flugzeug

iibernachtungsméglichkeiten in den verschiedensten Kategorien finden Sie in den
Vertr der Stadt Filderstadt, weiteren Hotels, a n, i

sowie in privaten

Ob Restaurants, il Cafés, nd
B T S B B e e D e o S o e v fur jeden Anlass geeignete Lokal
aussuchen.

[n Filderstadt gibt es uber 250 Einzelhandelsgeschafte mit einem groBen und qualitativ hochwertigen Warenangebot:
und Parken in Filderstadt

Rund 120.000 Gaste aus dem GroBraum Stuttgart besuchen jahrlich das Kultur- und Kongresszentrum FILharmonie,
welches fur seinen vielseitigen Programm-Mix aus Theater, Ballett, Konzert, Oper, Musical, Pop und Rock weit tber die
Region hinaus bekannt ist. Beim Kultur- und Kongresszentrum FILharmonie stehen 8 Wohnmobil-Stellplitze mit Ver-
und Entsorgungsstation zur Verfligung.

Kultur- und Kongresszentrum
FlLharmonie

Parkhaus an der S-Bahn
Fildorado, Erlebnisbad Caravan-Stellplatze

Das Filderstidter Sport- und Badezentrum FILDORADO bietet in allen Bereichen - Erlebnisbad,
Wellness/SPA, Fitness Club, Freibad - und mit seinen Attraktionen, wie beispielsweise der Schanzenrutsche, eine
Erlebniswelt fur Jung und Alt in Premiumqualitat.

Informationen dber wie z. B. del a Lauftreff
sowie die Glanzlichter des SQort in Filderstadt finden Sie auf dieser Seite.

Fir den Notfall:
Hier finden Sie Arzte, Therapeuten, Apotheken und die Filderklinik, das gemeinniitzige antroposphische
Gemeinschaftskrankenhaus auf den Fildern, den Ar. dienst und den

in Filderstadt und in der Nahe.

iiber Filderstadt,
t Filderstadt sowie einen Inters

Hier finden Sie
Informationen zum Wir

Im i-Punkt & Kartenservice am S-Bahnhof im Stadtteil Bernhausen erhalten Interessierte Auskinfte Uber die ortliche
Gastronomie, die Hotels und Verkehrsverbindungen sowie alle notwendigen stadtischen Broscharen einschlieBlich
Hotelverzeichnis. Auch Ihre Eintrittskarten fir die Kulturveranstaltungen konnen Sie im i-punkt bestellen.

filder
stadt

Der Messeservice Region Stuttgart verschafft Thnen einen schnellen Uberblick iiber die Leistungen und Profile
der in der Region Stuttgart ansa nehmen und bietet [hnen die Maglichkeit, aus
registrierten Unterehmen passgenau das fur Thr Anliegen richtige Unternehmen auszuwahlen.

Und hier geht s zur

Neuen Landesmesse auf den Fildern

Innevation
it EMo!

i
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Anlage 04 Internetauftritt der Stadt Kirchheim unter Teck

| Index | Site Map | RSS | Kontaki | Impressum

KIRCGEREM ™~ 7 OB o :
Ui

ITER TECK __Deutsch | % English | | Frangais

i Familie, Kunst, Tourismus
Suchbegrif [ e Rathaus Wirtschaft Bildun, Kultur Hotels
und Soziales und Sport

Veranstaltungen
Tourismus und Herzlich Willkommen in unserer einladenden Stadt am Ful der Burg Teck
Veranstaltungen

Kirchheim unter Teck ist Fachwerk- und Marktstadt, Stact der Segelfiieger und
Veranstaltungskalender lebendiger der Region um die Burg Teck.

Ubersicht / Highlights: Eine E durch die Gassen der Altstadt fuhrt

vorbei an stattlichen Fachwerkhausem, der gotischen Martinskirche, dem
ey R hloss und dem Fachwerk-Rathaus mit

- Imposant die mit Basteien, das
Stadtplan Museum im Komhaus und das Literarische Museum im Max-Eyth-Haus
Anschlieftend laden viele StraRencafés, Biergarten, schwabische Gasthafe und
R

zum Genief3en ein. Die schon gestaltete Fullgangerzane und Platze
locken zum Einkaufsbummel

Einmalig sind die alljghrlichen Veranstaltungen wie Haft- ond Hokafescht mit Open
Air, Radi , Goldene Ol Kunst und Kultur am Schloss
und - alle zwei Jahre - das Oldtimer-Fliegertreffen. Wer sich vor den Stadttoren
erholen will, geht in den Talwald, auf das Hohe Reisach oder das Segelfluggelande
Hahnweide oder erkundet die Umgebung auf den zahireichen Wander- und

R gen zwischen und

Schwabischen Alb.

der

Hotels F=y

Hilfe in sozialer Notlage

Lebenslagen

Bauflachen

Stadtplan
L
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Willkommen
Anreise + Verkehr
Stadtplan
Entdecken + erleben
Ubernachten

Essen + trinken

Einkaufen

Festhallen +
Tagungsraume

Kompaktinfos

Geschichte

INHALT IMPRESSUM KONTAKT SUCHE

Internetauftritt der Stadt Leinfelden-Echterdingen

Lo

AKTUELL | [ BORGERSERVICE | LEBENINLE [ POLTIK | WIRTSCHAFT

Leinfelden-
Echterding

Herzlich willkommen in Leinfelden-Echterdingen

Dank der optimalen Verkehrsanbindung zahlt die Flughafen- und Messestadt zu den begehrtesten
Wirtschaftsstandorten in der Region Stuttgart und dariber hinaus. Die geographische Lage zwischen der
Landeshauptstadt und dem Naturpark Schanbuch macht Leinfelden-Echterdingen zudem zum idealen
Ausgangspunkt flr ein paar erlebnisreiche und erholsame Tage.

Die neue Landesmesse und der Flughafen lassen sich ebenso schnell erreichen wie das Siebenmiihlental
und das Naturschutzgebiet Musberger Eichberg. Und auch innerhalb der jungen Reformstadtmit mit ihren vier
Stadtteilen kénnen Sie vieles erkunden und entdecken: Den lauen Sommerabenden auf dem architektonisch
reizvollen Neuen Marktin Leinfelden geniefen oder auf dem Weihnachtiichen Kinstiermarkt die idyllische
Kulisse rund um das Echterdinger Rathaus auf sich wirken lassen. Im inhabergefihrten Fachgeschatftin
Ruhe "shoppen” oder in einem gemiitlichen Restaurant regionale Kastlichkeiten schlemmen. Sich in der
Wellness-Oase verwthnen lassen oder in Fitnessstudio schwitzen

Und auch kulturell hat Leinfelden-Echterdingen vieles zu bieten: Ein Spielkartenmuseum von Weltrang und
beachtenswerte Ausstellungen zur Heimatgeschichte, ein fernsehbekanntes Mundarttheater und ein sehr
professionelles Amateurtheaterensemble, Denkmale und Kunstobjekte in Kirchen, Galerien und am
Strakenrand. Dazu kommen ein reichhaltiges Veranstaltungsprogramm und ein aktives Engagementin den
zahlreichen Vereinen. Hier Iasst es sich gutleben. Wir freuen uns auf lhren Besuch in Leinfelden-
Echterdingen - wo sonst

Interessante Informationen — nicht nur fiir Messegaste und Kongressteilnehmer — finden Sie auch auf den
Seiten von AFTERWORK Leinfelden-Echterdingen: Hier kénnen Sie Hotels buchen und die Spezialitaten der
Restaurants kennen lernen. Hier erhalten Sie vielfaltige Tipps und Anregungen fir Freizeit und Wellness,
Shopping und Kultur. Das Internetportal AFTERWORK Leinfelden-Echterdingen ist zwar mit der stadtischen
Homepage verwoben, wird als rechtlich selbstandiger Internet-Auftritt aber von der Janus Communication,
einem Partner der Landesmesse Stuttgart, betrieben.

So erreichen Sie unsere Touristeninformation:

i-Punkt

Telefon 0711 1600-888
Telefax 0711 1600-889
E-Mail ipunkt@le-mail.de

Stadt Leinfelden-Echterdingen
Pressestelle

Marktplatz 1

70771 Leinfelden—Echterdingen

Seite drucken Seite verschicken zuriick nach oben

spezialititen backerei kondirorei

LE AKTIVMARKT-WERBUNG

Messe Stuttgart
Mitten im Markt 3
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Anlage 06 Internetauftritt der Stadt NUrtingen
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Auf einen Klick - Home | Sitemap | Kontakt | Impressum

 Stadtinformation Tourist-Info
® Rathaus Tourismus

Wirtschaft Rathaus
= Wirtscha

= In Nirtingen lassen sich 5tadt und Landschaft im Einklang ATUERN
= Bildung + Jugend b
= Kultur + Freizeit Tel:07022/75-282
= Biirger + Soziales Stadt Fax:07022/75-326
tourizmus.stadt(at)nuertingen.de
® Bauen + Umwelt Fachwerkhduser und
= Intranet Barockgebdude, das atte Rathaus @ Seite drucken
z E mit moderner Erweiterung, das

Stadtinformation rege Treiben auf dem

= Aktuelles Wochenmarkt und in der

Fultgdngerzone — in Nirtingen ist
gewachsene Stadtkultur
* Tourismus erlebbar.

= Wissenswertes

Ubernachtung

Die malerische Altstadt zu Fiiken der gotischen Stadtkirche ist allein
Radeln und Wandern

schon einen Besuch wert. In den aufwendig sanierten Gebduden laden
Stadtrundgang kleine Geschéfte und Cafés zum entspannten Bummeln in.

R TR H LT Nirtingen ist aber auch und gerade eine moderne, lebendige Stadt mit

Freizeiﬂipps ginem vielfiltigen Kulturangebot und hervorragenden
= Die Region Einkaufsmaéglichkeiten.

entdecken-

Freizeittipps Landschaft

Kunst und Kultur
Der Neckar, die Streuobstwiesen des Albvorlands und der markante

T . M ' & 2 £
S e e Albtrauf prigen das Landschaftzbild der Stadt und ihrer Umgebung.

Hongresse
Veranstaltungen

Auf zahlreichen markierten Rad- und Wande rwegen lisst sich die
Reisemobilstellplatz Schinheit der Matur rund um Nirtingen auf ideale Weise entdecken.

Verkehrsanbindung

= Prospektmaterial
= Verkehr I-Punkt
= Stadtplan Der Neckartalradweg erfreut sich immer grofierer Beliebtheit. Um den
= Stadtteile Radtouristen auch auflerhalb der Rathausoffnungszeiten die Maglichkeit

Zu geben, sich mit Informationen zur Stadt zu versorgen, wurde jetzt in
der Meckarstralie (bei der Freien Kunstakademie Nirtingen) ein i-Punkt

= Personlichkeiten eingerichtet. Gedffnet ist der i-Punkt taglich (auch am Wochenende), von
Juni bis September von 8 Uhr bis 22 Uhr, im Oktober und im April und
Maivon & bis 18 Uhr.

= Partnerstidte

Der neus -Punkt in dér Neckarstra Re

nach oben =
@ Stadt Ndrtingen
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Stadt Ostfildern

Internetauftritt der Stadt Ostfildern

Sitemap | Kontakt | Presse | Impressum | Home | (3 stadtpian | &5 Druckversion

‘Suche

| a

[ Rathaus | Birgerbeteiligung | Stadtinformation | Wirtschaft | Kultur | Freizeit |

Gasteservice
Hotelverzeichnis
Tagen in Ostfildern
OPNV
Stadtplan
Regionalkarte
Veranstaltungen

Stadtportrait

Geschichtliches

Stadtinformation Gasteservice

Gastfreundschaft wird in Ostfildern groB geschrieben. Mit der Sportschule Ruit, dem IHK-Bildungszentrum
GARP, der Technischen Akademie (TAE) in Nellingen sowie dem Bildungszentrum der Druck- und
Medienbranche in Kemnat

gibt es in der Reformstadt Bildungseinrichtungen, die jedes Jahr mehrere Zehntausend Gaste nach Ostfildern
bringen. Das internationale Feuerwerksfestival "Flammende Sterne” (jeweils am dritten August-Wochenende)
lockt jahrlich rund 50.000 Besucher in die Stadt. Gastronomie und Hotellerie sind daher bestens aufgestellt,
mit Angeboten in allen Kategorien und fir alle Vorlieben.

Wohnen, Arbeit und Freizeit in herrlicher Umgebung, optimale Verkehrsanbindungen an das nahe gelegene
Stuttgart, zur Autobahn, zum Flughafen und zur neuen Landesmesse - das sind die Pluspunkte dieses
attraktiven Wohn- und Lebensorts. Ostfilderns Burger und ihre Gaste genielen die "Stadt auf dem Land":
stadtische Infrastruktur in griner Landschaft. Wirtschaftliche Bedeutung hat Ostfildern besonders als Druck-
und Verlagsstadt (MairDumont, Baedeker, Falk, Hatje-Cantz) sowie als Standort des Maschinenbaus und von
Messedienstleistungen.

Lernen Sie uns kennen, testen Sie unsere Gastfreundschaft und unsere Leistungsfahigkeit!

Was erledige ich wo?

BirgerSenice
Mallabfuhr
Notrufe/Bereitschaft
Stadtbiicherei
Volkshochschule
Musikschule
Veranstaltungskalender
Hotelverzeichnis
Gewerbeflachen

i

[ Biirgerstiftung

rie
i =
[*Umweltinfo-Svstem
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Fragebogen fir die Messegesellschaften

D Iplomme-Arbasit zun Thama:

Dl Vortzlle der Landesmasss Stuttgart nutzen —
Standcertarketing lm Spannungsfeid von Intberkommunalen Straieglen
und lokalen Interessan am Baisplel des Landkrsisss Esslingsn

Fragebogen an dis Messegesallsc haften

Al Angab=n zur Messeqesellzchaft

Mames dar
M=ssegassllzchaft

Eigantimsr-
Gasallschafts ratrubkdur

Zahl der Mitarbsiter

Umssatz im Jahr 2007

B. Angak=n zum Massastandon

Arzahl an Messshallen

Cjadrakmastarzahl

M= s=ssb=suchar in 2007

Zahl der Messanin 2007

Kongresszentrum
Arzahl an Tagungs- und
KongressrGumlichlsitsn

Quadratmstarzahl

Kengresshesucher

in 2007

framdse:
Zahl der Kengresss
adsar dhnlicher sigans

Varanstalungsn
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. Messzsstandort und geografische Lags

Autcbahrzubringsr

Hauptbaahnbof

Flughafen

Bahnanschluss

Orfantlichar
Parsonsnnalwerkshr

Arzahl Parkpliize

C. Kooperation und Angsbots
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Fragebogen fir die Landkreise bzw. Stadte

Cplom-Art=l Zum Thema:

Dl Vomal ke der Landssmssse Stkgarnt nuean —
Standormarksting Im Spannungsfeld von Interkommunalen Straegen
und lokalen Interessen am Belsplel des Landkrelses Esslingen

Fragebogen an die Landkrslse

£ Angabsn zom Landkrsi

Maorme aos Lendkraisoo

Landkrelz Esslingon

FlEaha inm g

Eirwaninarzanl

Arrabl Sracka

Game nden

E. Angabsn zar Organisationssirukturdes Lendrstsamiss

Witschahstodeung
worthancen?

Ta
= nen

At bow. Alkrsilung

L | Stabessls
Organisaticnsfcm =
" ! = Gt | ader shnishss
™ Scretges:
Arcahl Gtsllsn ko,
M ita rbsiter
Sazhrningl
Budgat
Pasonal
Toarsmustérlerang - jm
vorhanden? ™ nan
| Arat bow. Abssilung
N ™ Stabsstals
Cirganis atonstom — I
" ' | GimbH oder dhnichas
| Scrstges:
Arcahl Stallsn beow.
M ita rbsiter
Sazhmittsl ;
Buzdget
Farsanal

Gawrinsc:hta Aramrt 3gf f&lt eddar ‘arkig markiaran
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LC. Ifrestruktur
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Anlage 11 Internetauftritt der ,AirfolgsRegion” Erding Freising

Willkommen! rfolgs

Erding

Fesing REGION

Streifzug

Zu Gast

Wohnen, Leben, Arbeiten
Wirtschaften & Forschen

Service & Informaticn

wi"kommen! Gesichter der Region
b

Wir laden Sie gerne ein, auf diesen Seiten einige Facetten unserer Region
kennenzulernen. Willkommen in der AirfolgsRegion Erding-Freising!

Gehen Sie auf Entdeckungstour und finden Sie
heraus was die Region zu bieten hat.
Starten Sie Ihren Streifzug durch die Region...

Geniefen Sie die AirfalgsRegion mit allen Sinnen -
das "Wie" und "Wo" zeigen wir Ihnen unter der
Rubrik Zu Gast.

Die AirfolgsRegion ist ein attraktiver Standort zum Oskar Vincenti
Wohnen, Leben und Arbeiten - (berzeugen Sie sich!

Im Bereich Wirtschaften & Forschen erhalten
Wirtschaftsinteressierte und Wissensdurstige
Informationen ber Unternehmen, Standortfaktoren
und mehr.

Die schnelle Ubersicht von A-Z und alles zum
Regionalmarketing bietet die Rubrik Service &
Information.

Geschiftsstelle Regionalmarketing
AirfolgsRegion Erding-Freising
Landratsamt Erding
Alois-Schiebl-Platz 2

85435 Erding

E-mail: info@airfolgsregion.de

Internet: www.airfolgsregion.de
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Anlage 12 Vereinbarung Arbeitsgemeinschaft Regionalmarketing

Arbeitsgemeinschaft

Regionalmarketing Nachbarregion Flughafen
Miinchen - Erding - Freising

Zum Zwecks dar Bildung ainar kommunalen Arbeitzgemeinschatt nach AM. 4 das
Gecetzes dbar kommunale Zusammenarosit (KommZG) schlielon

1. dar Landhkreis Erding
werreten durch Landrat Martin Bayerstorfar

2. der Landkreis Freising
wartraten durch Landrat Mandred Poantner

3. iz Sladt Erding
varreten durch 1, B drgermaeister Karl-Heinz Bavernleind

4. ded Groie KI'HBR‘LBI:!‘I Freizing B S
warireten dumch Obérbirgemeisier Digter Thamammern

5. e Flughafen Mlnzhen GmbH
vartreben durch den Vorsilzenden der Geschiftsflhrung
D, Michas] Karkioh, digger werraten durch Heom Prokuristen Florian Fischer

folgende

Vereinbarung

& 1 Mame, Sitz

(1] Che Bekedbglen diesar Warainbarung bilden eine Abailsgemaingchall mil dem
Mamen Regonalimarkating fir dis Nachbsmregeon Flughaben Minchen — Erding -
Freiging.”

(2) Der Sitz der Arbeitsgemainschaft kst jeweils das Landratsamt des Vorsitzenden.

£ 2 Aufgmbe und Zweck der Arbeitegemelnschatt

(1) Dia Arbeitsgemanscha fl entwickall ain Konzapt fir das Regionalmarketing in der
Machbarmasgion Flughaien Pdlnchen und satzt s um.

Dr=sa umfasst die Gabiste der Landkreisa Erding und Freising.

(2) Das Konzept diant der Stkaudung und Unselmng won Prozessen zur inneran und
duteren Stdrkung der Mac hbarregion. Hauptziels sind

¥ dia Darstallung der Standortqualitdben nach aullan
¥ die Inglitulionalisierung einer innerregionalen Kooparation
* die Blndelung der regicnalan Krafe.
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5 3 Batwiliglanvareammiung

(1) D Betadigien beralen n einer Beteiligtenversanmiung. Sie enlsenden hierzu je
einan Verreter, Jeder Betaligta hat aina Semma.

(2) Jeder Bebeilgte kann zu der Warsammiung wieitere Perscnan baratend beiziehan.
Dhe Deetedligten kinren m Cinsefall ma ginfachaer Mehrheit boeschlcBen, dass ondorg
Persanan als de in Ahsalz 1 genannien zur Versammiung bz, zur Beratung
ginzelner Beratungsgegenstands nicht rugelassen smd,

(3) Die Ausinahimes weiterar 3eteiligiar ist nur mit Zustimmung allar Batailigter magich
und setzt sine entsprachende Abdndering disser Varsinharing wrals

g4 Empiehlungen' Beschlisse
(1) D Beladiglenversammiung gitt Emplehlungean cder fasst Easchiisse.

(B Wil die Beleiliglemveraommibung Ermplichlungen goben, ot dic unterachicdiicho
Auttassung Bekeiligier auf Antrag in die Empfehlunyg aufzunehmen.

(3) Beschidsse werden — seweit diese Yereinbarung nichts abweichendes bestimmit
— rur mit Zuestimmung aller Betailighen gefasst. Umlasibeschitsse sind mdglich,

§ 5 Vorsitz
(1) D Warsitz n der Batallgianwersammilung wechaal im aweldhrdgen Tumus
zwiechen den Landkraisan Erding und Fraising. Dea Vorsitz for die erstan zeei Jahre
abermimmi der Landkrels Felsing.
(2) Der Worsitzende barsitat die Tagesordnung wor und 1silt disze zusammen mit der
Eiradung den Sateilighen ma,
() Er hat termer datir Sorga zu tragen, dass lbsr die Betelgtanvarsammiung eine
Misdarschrift gefertigt ward, dig von ihm o untérzachnen und anschleand dan
Baloiligion 2w deermitialn i Dieea gilt ale genahmigl, wenn merhalb ven 14 Tagen
nach Zugang dar Meedarschnidt won keinem der Beteiligten Widerspruch arhwiben
worden ist.

§ 6 Einberufung der Beteiligterversammiung

(1) Die Beteligienversammiung ist nach Bedarf einnuberufen.
(2) Vo Yorsizenden ist eine Sitzung cinzuberuden, wenn dias ein Bateiligher unter
Anjabe von Grinden werangt.

§ T Bailsiligungapilizhl, Gehesimhaliungspflizhien

(1) Jeder Beteiigte verpdlichted sich, an den Sizungen der Beieligterrarsammiung
tesilzumihmen und den dbrigen Beteiligten Auskunft im Rahmen des Zwecks der
Arbeitsgemeinschalt zu geban.

(2 Verdrauliche RBeratungaoegenstinds sowis Inkabe dor Boratingen der
Beteiligtanversammiung dirfan an Driths nicht unbshegt weitergegaben werden,
Infeermationen, Dalen urnd sonstige Tatsachen, die von den Bateiligtan im Rahmen
diezar Arbeltsgemeinechalt den dbrigen Betelligten mitgeieilt oder in sonstpsr Waisa
Fugdnglich gemacht wardan, dilsfan nichl ahine varherige ausdrickliche Zustimmung
ey jeweiligen Beteiligen an Dride weikrgeleiiet ooer in sonstiger Wedse zuginglich
gemacht werden. Sie durfen awsh im Verhaltnis der Beteiligien unteresnander nur 2u
Dwacken der Abeitsgemeinsehaltl veraendel werden,
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5 B Vertretung und Geschéiftsflhrung

(1) Der Vorsizanda variritt de Arbeitsgemeinschaft rach auBen vnd vollzieht deren
Beschlisse.

(2] Die Geschalsstele der Arbeitsgemenschall wird joweils bei der Boehdrde des
Varsitzandan gedihrt. Die Erstatbung von Auslagen kann erolgen, wenn samtliche
Betafigien Tustmmen.

£ 9 Deckung des Finanzhedaries

(1) Der jahriche Finanzbedart der Arbeitsgemeinschatt wird zuf maxmal 160.000 -4
fesigeselzl. Die der Arbeilzgemeinschalt aulgrund von Beschllizsen der
Batailigbervarsammiung entstahanden Kosten werden von der Flughalen Mnehen
GmibH sowie dan Landkraisen Erding und Freising zu ja 25%, won dan Stadtan
Erding und Fraising zu jg 12.5% getragan.

(21 Mit der Zustimmung alker Beteiligien kann fir besondere Vorhaben eine
abwaichenda Kostermearigilung worgasehan warden.

[d) Die durch die Beteiligien jAhrdich zu entichienden Antede am Finanzbadam
wardan nach Badarf nach Auflorderung der Gaschifisstalle zur Zahlung Filig.
Finanamittel, dis im Morjahr nicht gebraucht wurdan, werdan mit dem jghadichan
Finanzzedart werrechnat.

§ 10 Aufhebung, Kindigung, Auseinanderselzung

(1) Die Arbeitagemeinschaft wind zundchst flr einen Zaifraum von wier Jahren seil
ihrem Inkrafttreden gemal § 11 gebildat, Sie wind um jgweils seei Jabre forigesatet.
wann nehl mindeskens ain Bateiliglar drail Monale wor Ablauf dar Frist dem
Vorsitzenden schriftlich mittailt, dass er aus der Arbeitsgemeinschaft ausschaiden
will. In diesam Fall heben die zustandigen Organe der dbrgen Bateilighen binngn
Iwei Monaten dardber 2u béschlial3en, ob sie die Arbeitsgememnschalt fortsetzan,
dndim oder aufheben wallean

(2) Daz Recht jedes Beteiligten zur Kindigung aus wichligem Grund
[auferardeniliche Kindigung) bleibt unberdht,

[3) Verstoht ein Beteligier — trotz vorheriger Abmahnung — wiederholt gegen die sich
aus desem Vertrag ergebenden Prlichien, $o kdnnen dia Gbrigen Batedbgian
autgrund ainstimnagen Beschiusses digsem frisios kondigen,

{4} In den Fallen ger Absatze 2 und 3 gilt Absalz 1 Satz 3 entsprechand. Im dbrigen
gilt Artikel 6 KommZ(G. Fir ging etwaige Ausginandgrsetzung gilt § 9 antsprechend.
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§ 11 Wirksamwerden, Gremienvorbehalt

Diese Verenbarung wird sum 01.06.2008 wirksam. Sie werd unbes dem Vorbehall der
Zustimmung der 2ustindigen Gramien der Baksbglen, soweil dese afordedich is),
geschiossen,

Freising, dan 27 06 2005

Landkreis Erding Landkreis Freising

&7 @5&

Marlu‘l ye (LG e r

Landrat
Stadt Erding Grofle Kreisstadt Freising
= - :
y IC_._.-':A_IE-F { ﬁ..-_;_.
Karl-Hainz Baugrnieind Digter Thalhammar
1. Blrgermaisier Obarbdrge maeister

Flughaten Minchen GmbH

[

{ 4 (L/L/\

oS : . i J"l 1.

Dr. Michael Kerkloh wlan Flacter ==
Vorsitzender Prokurist der Baschéfitihrung
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